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第一章 冻猪肉行业市场现状分析
第一节 市场概述
一、简介
（一）概念区分
1.冷冻肉
2.冷鲜肉
3.热鲜肉
（二）冻猪肉标准
1.猪肉卫生标准
2.肉与肉制品管理办法
3.带皮鲜、冻片猪肉国家标准/无皮鲜、冻片猪肉国家标准
4.分部位分割冻猪肉国家标准
5.分割冻猪瘦肉国家标准
6.国家储备冻肉储存冷库资质条件要求
二、市场现状
（一）全球猪肉行业发展
1.美国的猪肉生产
2.加拿大的猪肉生产
3.拉丁美洲的猪肉生产
4.欧洲的猪肉生产
（二）我国猪肉行业发展
1. 2014-2018年我国猪肉产量统计
进口猪肉量和比重
2.2018 年我国各地区猪肉产量统计
3.我国猪肉进出口情况
4.生猪养殖效益有所下降
5.我国猪肉消费状况分析
第二节 市场规模
一、我国冻猪肉所属行业销售收入统计及预测
二、我国冻猪肉所属行业产销量统计及预测
三、我国冻猪肉所属行业进出口量统计
第三节 相关产业链分析
一、猪屠宰市场
（一）我国肉猪出栏情况
（二）我国主要生猪屠宰企业统计 
（三）我国生猪养殖发展趋势
1.猪肉产业链价值向上游集中
2.生猪养殖业发展趋势
二、肉制品冷链物流市场分析
（一）冷链物流定义
（二）我国肉制品冷链物流的现状
1.完整独立的肉制品冷链体系尚未成形
2.肉制品冷链的市场化程度很低，第三方介入很少
3.肉制品冷链的硬件设施建设不足
4.肉制品冷链缺乏上下游的整体规划和整合
5.与肉制品冷链相关的国家标准目前仍是空白
（三）肉制品冷链物流的发展方向
第四节 存在的问题
一、我国猪肉产业发展问题及对策
（一）个体散养带来生产经营的盲目性及监管的困难
（二）尚未建立起健全的猪肉质量保障体系
1.丹麦猪肉质量保障体系
2.我国猪肉质量保障体系
（三）不善于进行国际市场营销，忽视品牌建设
（四）从业人员素质低下，忽视基础教育和继续教育
二、增强我国猪肉国际竞争力的途径
（一）发展规模饲养，支持龙头企业，实行产业化经营
（二）完善肉类质量保障体系，加强对猪肉业的全程监控
（三）重视猪肉产品的国际市场营销，实施品牌战略
（四）注重从业者和专业人才的教育和培训
第二章 冻猪肉行业市场竞争分析
第一节 市场竞争现状分析
一、国内冻猪肉企业竞争格局
二、品牌市场竞争格局
第二节 企业市场占有率分析
第三节 市场供给现状
第四节 市场价格分析
第三章 冻猪肉行业制造商分析
第一节 产业政策及影响
一、冻猪肉税率自12%减至6%
二、预期也是重要调控手段
第二节 行业企业整体分析
第三节 主要制造商分析
一、临沂新程金锣肉制品有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
二、河南双汇投资发展股份有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
三、中国雨润食品集团有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
四、山东得利斯生物科技有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
五、河南汇通集团肉食品股份有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
六、四川省资阳市四海发展实业有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
七、北京顺鑫农业股份有限公司鹏程食品分公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
八、四川高金食品股份有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
九、河南众品食业股份有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
十、四川阆中鸿宇冷冻食品有限公司
（一）企业基本信息
（二）企业经营情况分析
第四章 冻猪肉行业发展预测
第一节 技术趋势
一、冷冻分割肉的包装
二、种类多样化
三、企业装备水平越来越高
四、质量不断提高
第二节 市场前景 一、开发新型肉类保鲜技术
二、冷鲜肉是生肉消费的发展方向
三、行业极度分散，兼并和收购是行业发展趋势
 第三节 竞争趋势
一、行业进入整合时期
二、品牌竞争扩大
三、产品结构优化

