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第一章　移动互联网概念及产业链结构
1.1　移动互联网概述
1.1.1　概念及特点
1.1.2　中国移动互联网发展历程
1.1.3　移动互联网的应用
1.1.4　移动互联网繁荣发展
1.1.5　智能商务将获得极大发展
1.2　移动互联网产业链概述
1.2.1　产业链概况
1.2.2　产业链层次
1.2.3　产业链机会
1.3　移动互联网产业链模型
1.3.1　网络基础设施层
1.3.2　网络接入服务层
1.3.3　终端应用与服务层
1.4　中国移动互联网市场产业链格局
1.4.1　网络基础设施层
1.4.2　接入服务层
1.4.3　终端应用与服务层
第二章　2014-2018年世界移动互联网的发展
2.1　2014-2018年全球移动互联网发展现状
2.1.1　移动互联网市场规模
2.1.2　核心技术平台/体系迁移
2.1.3　终端平台开源化发展
2.1.4　应用服务体系与模式重建
2.1.5　LTE技术发展持续提速
2.1.6　移动智能终端竞争加剧
2.2　美国
2.2.1　总体发展状况
2.2.2　移动游戏市场
2.2.3　移动社交市场
2.2.4　移动电商市场
2.2.5　移动视频广告市场
2.3　其他地区
2.3.1　德国移动互联网用户规模现状
2.3.2　英国移动应用市场发展迅速
2.3.3　日本移动互联网发展平稳发展
2.3.4　韩国移动互联网渗透率现状
2.3.5　亚洲移动互联网增速居首位
2.4　全球移动互联网发展趋势
2.4.1　技术创新主线
2.4.2　硬件发展重点趋势
2.4.3　移动智能终端趋势
2.4.4　应用程序趋势
2.5　世界移动互联网发展预测
2.5.1　全球移动互联网发展前景
2.5.2　全球移动互联网营收预测
2.5.3　全球移动互联网用户规模预测
2.5.4　全球移动数据流量规模预测
第三章　2014-2018年中国移动互联网主要载体发展
3.1　互联网
3.1.1　产业发展概述
3.1.2　行业发展规模
3.1.3　行业投资现状
3.1.4　行业发展热点
3.2　手机
3.2.1　手机用户规模
3.2.2　行业运行特征
3.2.3　行业发展现状
3.2.4　手机市场格局
3.3　智能手机
3.3.1　智能手机市场分析
3.3.2　智能手机市场规模
3.3.3　智能手机市场格局
第四章　2014-2018年中国移动互联网用户分析
4.1　我国互联网用户特征及结构
4.1.1　网民规模及属性特征
4.1.2　网民互联网接入方式
4.1.3　网民互联网应用状况
4.1.4　手机网民结构及应用
4.2　移动互联网用户属性
4.2.1　性别分布
4.2.2　年龄分布
4.2.3　地域分布
4.2.4　学历分布
4.2.5　职业分布
4.2.6　收入分布
4.3　移动互联网用户行为特征
4.3.1　用户使用粘性
4.3.2　手机终端地位
4.3.3　多屏互动行为
4.3.4　终端使用差异
4.4　移动互联网用户终端使用情况
4.4.1　移动终端设备
4.4.2　手机操作系统
4.4.3　手机使用品牌
第五章　2014-2018年我国移动互联网行业综合状况
5.1　2014-2018年中国移动互联网发展综述
5.1.1　产业发展阶段
5.1.2　产业生命周期
5.1.3　行业格局分析
5.1.4　产业安全问题
5.2　2014-2018年移动互联网发展现状
5.2.1　行业热点分析
5.2.2　市场发展规模
5.2.3　产业发展特征
5.3　2014-2018年行业特点解析
5.3.1　新型手机社交应用
5.3.2　应用业务发展态势
5.3.3　市场竞争现新格局
5.3.4　移动互联网入口存机遇
5.3.5　“终端+应用”驱动行业发展
5.4　移动互联网发展问题及对策
5.4.1　面临的问题及挑战
5.4.2　产业链参与者过于复杂
5.4.3　自主创新能力不够
5.4.4　发展建议
第六章　2014-2018年移动互联网行业发展模式
6.1　参与者盈利模式分析
6.1.1　门户网站模式
6.1.2　“IM”业务模式
6.1.3　终端厂商进入模式
6.1.4　搜索引擎服务商进入模式
6.2　移动互联网产品开发运营及案例分析
6.2.1　产品分类以及盈利模式
6.2.2　成功产品借鉴经验研析
6.2.3　产品发展对策
6.3　中国移动互联网应用市场
6.3.1　应用市场发展概述
6.3.2　移动游戏
6.3.3　手机阅读
6.3.4　移动搜索
6.3.5　应用市场发展趋势
6.4　移动互联网广告及营销
6.4.1　移动互联网传播属性
6.4.2　移动互联网的广告机会
6.4.3　移动营销策略分析
6.4.4　移动营销的跨界整合
6.4.5　广告平台案解析
第七章　2014-2018年移动互联网与大数据应用发展分析
7.1　大数据行业发展状况
7.1.1　大数据技术与应用
7.1.2　各国加快行业布局
7.1.3　行业发展状况分析
7.1.4　行业支持政策分析
7.2　移动互联网与大数据发展分析
7.2.1　大数据黄金发展期
7.2.2　大数据应用加速
7.2.3　促进商业模式创新
7.2.4　机遇与挑战并存
7.3　移动互联网大数据关键技术
7.3.1　大数据关键技术
7.3.2　海量异构数据管理技术
7.3.3　实时数据挖掘技术
7.4　2014-2018年互联网大数据交易分析
7.4.1　相关政策分析
7.4.2　产业发展及交易现状
7.4.3　市场规模分析
7.4.4　市场需求分析
7.4.5　竞争格局分析
7.5　2014-2018年大数据在移动互联网中的应用分析
7.5.1　移动广告大数据应用
7.5.2　移动电商大数据应用
7.5.3　移动金融大数据应用
7.5.4　移动视频大数据应用
7.5.5　移动健康管理大数据应用
7.5.6　移动旅游大数据应用
第八章　2014-2018年中国移动互联网终端发展现状
8.1　2015年移动互联网终端发展状况
8.1.1　销售规模
8.1.2　市场份额
8.1.3　价格走势
8.1.4　产品特征
8.2　2016年移动互联网终端发展状况
8.2.1　销售规模
8.2.2　市场份额
8.2.3　价格走势
8.2.4　产品特征
8.3　2017年移动互联网终端发展情况
8.3.1　销售规模
8.3.2　市场份额
8.3.3　价格走势
8.3.4　产品特征　
第九章　2014-2018年移动互联网终端平台发展现状
9.1　2014-2018年移动互联网终端平台发展状况
9.1.1　销量规模
9.1.2　市场份额
9.1.3　平台动态
9.2　2014-2018年年移动互联网终端平台发展状况
9.2.1　智能手机操作系统市场份额
9.2.2　主要智能手机操作系统介绍
9.2.3　安卓系统市场份额逐步提高
9.3　移动互联网终端平台发展趋势分析
9.3.1　Html5手机平台崛起
9.3.2　面向Chrome
9.3.3　IE10的发展
9.3.4　旧IE系统的衰败
9.3.5　Android 2.x的消失
9.3.6　手机开发超越了桌面开发
9.3.7　桌面HTML应用
9.3.8　HTML接下来的其它版本
第十章　2014-2018年手机浏览器发展现状
10.1　2015年手机浏览器发展状况
10.1.1　用户规模
10.1.2　市场份额
10.1.3　竞争动态
10.1.4　产品对比
10.2　2016年手机浏览器发展状况
10.2.1　用户规模
10.2.2　市场份额
10.2.3　竞争动态
10.2.4　产品对比
10.3　2017年手机浏览器发展状况
10.3.1　用户规模
10.3.2　市场份额
10.3.3　竞争动态
10.3.4　产品对比
10.4　我国手机浏览器发展趋势分析
第十一章　2014-2018年手机应用商店发展分析
11.1　手机应用商店概述
11.1.1　定义及特征
11.1.2　发展历程
11.1.3　产业链结构
11.1.4　盈利模式
11.1.5　开发者分类
11.1.6　本地化拓展策略
11.2　全球手机应用商店市场发展特点
11.3　2015年移动应用商店发展状况
11.3.1　用户规模
11.3.2　下载规模
11.3.3　市场份额
11.3.4　市场动态
11.4　2016年移动应用商店发展状况
11.4.1　用户规模
11.4.2　下载规模
11.4.3　市场份额
11.4.4　市场动态
11.5　2017年移动应用商店发展状况
11.5.1　用户规模
11.5.2　下载规模
11.5.3　市场份额
11.5.4　市场动态
11.6　我国移动应用商店发展趋势及挑战分析
11.6.1　未来发展趋向
11.6.2　面临诸多挑战
11.6.3　创造发展环境
11.6.4　优化商店运行
第十二章　普华有策对移动互联网投资及前景分析
12.1　投资现状及未来机会
12.1.1　全球移动互联网投资现状
12.1.2　中国移动互联网投资状况
12.1.3　移动互联网的投资机会
12.1.4　移动互联网投资风险防范
12.2　我国移动互联网未来发展政策导向
12.2.1　推进移动互联网的产业融合
12.2.2　推动移动互联网的全面渗透
12.2.3　增强移动互联网核心竞争力
12.3　中国移动互联网的发展趋势及机遇
12.3.1　核心技术自主创新发展
12.3.2　新型移动应用潜力巨大
12.3.3　移动芯片面临发展契机
12.3.4　智能终端市场创新升级
12.3.5　行业未来发展趋势分析
12.4　普华有策对2019-2025年中国移动互联网发展前景预测
12.4.1　普华有策对中国移动互联网行业发展因素分析
12.4.2　普华有策对2019-2025年中国移动互联网市场规模预测
12.4.3　普华有策对2019-2025年中国移动互联网用户总数预测
