智能视频软件行业发展壁垒分析（附报告架构导图）
1、智能视频软件行业发展环境
（1）新媒体行业
[bookmark: _GoBack]新媒体行业指利用数字技术和网络技术，通过互联网、宽带局域网、无线通信网、卫星等渠道以及电脑、手机、数字电视机等终端，向用户提供信息和娱乐服务的传播形态。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年智能视频软件行业供需调研及投资战略研究报告》
交互式网络电视（IPTV）是一种利用宽带网，集互联网、多媒体、通讯等技术于一体，向家庭用户提供包括数字电视在内的多种交互式服务的崭新技术。它运用宽带、互联网、多媒体、通讯以及数字电视等技术来实现自身的运营，是电视媒体向网络新媒体演化的重要一步，也是三网融合的代表。
根据《2018年通信业务统计公报》，截至2018年12月底，IPTV用户净增3,315.9万户，同比增长27.1%，总量达到1.55亿户。电信运营商继续深挖家庭市场，发力融合业务，推动IPTV用户的持续增长。
2014-2018年IPTV用户规模增长分析
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资料来源：普华有策市场研究中心
IPTV在2016年迎来行业发展的分水岭，背后是运营商不约而同加大了对IPTV业务的资本投入。预测，预计2020年，85%的数据流量将来自视频，届时视频业务即将成为电信运营商在语音、短信、数据之后的第四种基本业态。国内外的高端运营商已经开始积极布局，采用参股、并购上游视频内容提供商等方式整合大视频产业链，而4K/8K/VR/AR等新的视频业务形态也为运营商领域提供了新的战略机会。在运营商未来发展的战略蓝图中，大视频业务将是运营商拓展智慧家庭市场的核心和入口，依托视频这一开放平台，运营商有望进行业务融合，构建可持续盈利发展的生态系统。
（2）互联网视频行业
互联网视频行业指在互联网上提供免费或有偿视频流播放、下载服务的行业。视频内容来源主要有用户上传原创内容、向专业影像生产机构和代理机构购买版权内容以及网络视频企业自制内容三种主要渠道，涉及电影、电视剧、综艺节目、体育赛事等视频内容产品的生产、传播。
互联网视频正在经历一个高速发展过程。2009年至2010年间，资本开始密集流入互联网视频行业，促使行业由发展期快速转向成熟期，行业内收购、上市等资本市场活动密集。2011年至2013年，互联网视频市场上市与并购成为常态，资本力量推动大型网络视频服务商的出现。2014年始，互联网视频的多元化发展、渠道互动、内容IP崛起、视频直播及上游内容制作和下游硬件服务之间跨界发展成为新生态。
中国网络视频用户基本占到中国整体网民规模的四分之三。随着中国网民规模的增长，网络视频用户规模有望进一步上升。由此可以判断行业依然享受互联网普及和中国庞大人口基数带来的人口红利。
截至2018年12月，网络视频用户规模达6.12亿，较2017年底增加3,309万，占网民总体的73.9%。
综上，互联网视频行业将保持持续发展，进一步提高在国内互联网用户中的相对占比和用户的绝对规模。
（3）超高清视频行业
随着5G与超高清视频行业的高速建设与发展，对于超高清视频内容的生产、分发与播放需求预计也将大幅提升，其中超高清视频编码设备为行业核心设备之一。预计2022年国内超高清内容服务行业规模将达732亿元，假设超高清内容生产软件与设备投入占内容服务行业投入的5%，预计投入将不低于35亿元。
根据工业和信息化部、国家广播电视总局、中央广播电视总台印发的《超高清视频产业发展行动计划（2019-2022年）》：到2020年，中央广播电视总台和有条件的地方电视台开办4K频道，不少于5个省市的有线电视网络和IPTV平台开展4K直播频道传输业务和点播业务，实现超高清节目制作能力超过1万小时/年；4K超高清视频用户数达1亿；到2022年，4K电视终端全面普及，8K电视终端销量占电视总销量的比例超过5%；4K频道供给能力大幅提升，有线电视网络升级改造和监测监管系统建设不断完善，实现超高清节目制作能力超过3万小时/年，开展北京冬奥会赛事节目8K制播试验；超高清视频用户数达到2亿；在文教娱乐、安防监控、医疗健康、智能交通、工业制造等领域实现超高清视频的规模化应用。
2、视频软件行业进入壁垒
（1）技术壁垒
智能视频软件需要为传媒文化和公共安全等领域的客户提供稳定、高清、准确的视频处理能力。因此相关厂商的产品和服务必须具备以下特性：1）高稳定性；2）高兼容性；3）高清晰度；4）高安全性；5）高准确性等。视频处理厂商的技术和产品要同时实现上述目标，需要通过多年的技术实践和积累，因此对于新进入者而言具有较高的技术壁垒。
尤其对于广播电视客户，在国家重大事件直播中对播出安全性要求较高，智能视频行业产品，如编转码系统、多画面监测系统等出现故障将导致严重的播出事故，造成严重的社会影响。因此，广电行业在选用相关厂家时会严格把控技术标准，导致行业新进入者存在较高技术壁垒。
（2）经验壁垒
智能视频解决方案的建设目标是帮助客户构建或优化稳定可靠的视频采集、管理、分析和播放系统以实现视频的输出或应用。因此，包括技术创新、产品研发、业务应用、技术服务在内的丰富经验尤为重要，相关经验的缺乏会造成新进入者很难在短期内提供优质的产品和服务，具体体现在：第一，客户对成功项目经验要求高。考虑到视频播出需要绝对稳定，客户在选择视频处理厂商时会特别关注其以往的项目经验、产品表现和服务质量，特别是广播电视行业客户在招标时通常会选择具有成功案例的智能视频处理方案服务商，而对于成功项目经验缺乏的厂商往往不予考虑。第二，对后续技术服务要求高。传媒文化和公共安全客户在重视产品本身的同时亦重视后续技术服务质量，产品在任何时候出现故障都必须在最短时间内进行处理，以避免播出事故或设备故障。同时，在重大活动期间，需要产品厂家提供24小时的现场支持。合理的技术服务架构、完善的技术服务流程和优质的技术服务团队是长期磨合的产物，新进入者难以在短期内取得。
（3）人才壁垒
智能视频处理软件行业的技术创新速度较快，视频相关软件产品从研发到市场化需要经过系统设计、软件设计、兼容性设计、性能设计和功能设计等多个阶段，相关高端人才稀缺。目前，国内智能视频相关领域的高层次人才基本集中在国际厂商和少数国内领先厂商中，较高的人力成本使得新进入者难以获得所需人才，无法快速形成自身竞争力并开拓市场。
（4）品牌壁垒
智能视频软件行业是依靠技术与质量立足，依托服务和品牌发展的高度专业化行业。行业内的客户通常具有较高的品牌认同感和用户忠诚度，因此具有较强市场影响力和品牌知名度的厂商容易在竞争中占据优势。目前国内主流视频软件厂商都是经过长时间的不懈努力，凭借过硬的产品质量、优质的技术服务和持续积累的客户基础才逐步建立起品牌，与大量客户建立了长期、稳定、互信的合作关系，这是新进入者难以在短期内实现的。
报告架构导图：
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