不干胶领标签市场的全方位竞争与五大下游助其发展（附报告目录）
1、下游对标签行业的影响
标签印刷业为本行业的下游行业。不干胶材料是标签材料的载体，而不干胶材料的构成因素如面材直接决定着标签印刷的质量，胶水和底纸的特性分别决定了被贴物和印刷方式的不同，因此不干胶行业对标签印刷业起到决定性的作用。标签印刷业对不干胶行业发展的影响主要体现在：
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年不干胶标签市场深度调查与前景预测咨询报告》
[image: ]
（1）标签印刷行业竞争激烈压低产品价格。为赢得更多的客户﹑扩展新的销售领域﹑兼并国内竞争对手等原因，印刷厂和印刷厂之间存在激烈的竞争。标签印刷商不得不努力提高标签产量，向不干胶制作厂商压低价格，以保持尽可能低的生产成本进入市场，这样对不干胶制作厂商的盈利带来一定的影响。
（2）物流行业的快速发展带动了标签印刷业的发展，为不干胶行业带来了较大的发展空间，同时网络购物的兴起也使不干胶标签消费的需求量增加。未来企业将更重视物流控制来节约成本、提高效率，需要用热转印条码标签来控制生产管理、库存管理、质量的跟踪。这些趋势使得印刷标签带来巨大的空间，因此将给物流标签带来更多的发展空间。
（3）印刷行业新包装材料的更换对不干胶标签行业起到一定的促进作用。。。。。。
2、行业的全方位竞争形式
目前不干胶市场上主要的生产企业超过 20 个厂家，大致可分为外资企业、国有企业、乡镇个体企业。从格局和发展来看，以美国艾利·丹尼森公司为代表的外资企业在市场上占领着主导的地位，以其先进的生产技术、稳定的质量、优秀的服务、充足的资金迅速地扩大市场份额。除此之外，芬兰芬欧蓝泰公司﹑美国 3M 公司等外资企业也开始中国不干胶市场。国内企业有广东冠豪高新技术股份有限公司、上海金大塑胶有限公司、中山富洲胶粘制品有限公司等几家年产额过亿元的生产厂家。近几年国内企业的技术与外资企业已很接近，国内生产的不干胶有一定的发展空间，占领了一定的市场份额。
未来的不干胶标签市场将是全方位的竞争，即产品的竞争、服务的竞争、品牌的竞争以及速度的竞争。具体情况如下：
产品的竞争：体现在稳定的产品质量、齐全的产品种类以及广泛的产品应用领域等方面。另外，稳定的原材料质量，先进的涂布技术，优良的生产控制管理对产品质量起到决定性的作用。先进的开发技术和研发能力都将影响到产品的应用领域和功能。
服务的竞争：体现在设立售前服务，能够有效地把客户的订单信息转化为生产。完善的配送网络，特别是经济发达地区和竞争激烈地区的配送系统，直接影响印刷厂对供应商的选择。
品牌的竞争：品牌代表了市场对公司产品的认可程度，在各供应商产品质量、价格、服务各方面差异逐渐缩小时，品牌效应将起到指导作用。
速度的竞争：市场信息的搜集反馈、按需生产和供货能力、生产效率、新产品的研发速度等，这些都体现速度和效率的竞争，也体现了企业自身的综合实力。在未来的竞争中，市场、销售、生产、配送、研发等每个环节的速度、效率都将为不干胶标签供应商带来巨大的竞争优势。
3、各大领域促进不干胶产业发展
随着我国市场经济的发展，特别是食品、日化、洗涤用品、医药、化妆品、家电以及超市、物流等行业的快速发展，我国标签印刷产业取得了长足的进步，进而带动了标签印刷业相应发展，一个完整的标签印刷产业链在我国已经形成：
（1）食品日化行业。食品和日化行业对于印刷标签的需求每年都处于稳定上升趋势，而且尤其是化妆品标签需求每年增幅都在 15%以上。
（2）物流行业。随着市场经济的发展，商品流通速度的加快，对可变打印标签的需求越来越多，如行李标签﹑储运标签较为普遍。在欧洲一些物流发达国家，用于可变信息打印的不干胶标签占市场总需求的 40%以上，而在我国这个市场却刚刚起步，年人均消费微乎其微，市场潜力巨大。未来工业及消费品制造企业将更重视物流上的控制来节约成本﹑提高效率，用条码标签来控制生产管理﹑库存管理﹑质量跟踪等。
（3）电子电器行业。随着家用电器在中国家庭的进一步普及，必将带动耐久性不干胶标签的需求。另外，随着 IT 产品的快速发展与普及以及各种创新电子产品的出现和发展都给不干胶标签带来更广泛的市场和更多的应用领域。
（4）超市零售行业。随着出口零售业的飞速发展，国外零售业巨头纷纷进入中国，国内各个超市如雨后春笋般地涌现，各个超市对不干胶的需求将持续增大。
（5）医药行业。目前全国共有 4000 多家制药企业，在当期药品实施全品种进行电子监督的情况下，标签印刷和包装印刷企业将迎来巨大的商机。
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