硝酸行业上游原材料、特性、风险分析（附报告目录）
1、硝酸行业发展情况
建国初期，硝酸生产企业多隶属并且服务于军工行业，采用常压法生产，产能小、工艺落后、生产成本较高。国民经济快速发展的几十年来，民用行业领域对硝酸的需求越来越大，我国引了进先进技术和设备，采用了先进的双加压法生产工艺技术，大大降低了生产成本，满足了市场需求。
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2、行业发展及格局特点
（1）行业下游应用广泛，持续保持良好增长势头
基础化工行业是国民经济的基础行业，下游几乎渗透到国民经济的各个领域。对国民经济的发展起到了重要的支撑作用。
（2）规模化效益明显
基础化工产业工艺技术相对成熟，产品利润空间较小，产能规模大的企业，生产中节能降耗能力较强、空间更大，成本优势明显。
（3）具有地域性
由于行业利润率普遍较低，靠近原材料或目标市场的企业具有明显的成本优势，产业布局具有一定的地域性。
基于以上特点，从竞争格局来看，在基础化工行业，规模较大、靠近原材料的企业能够有效降低生产成本，占据领先优势。
3、主要原材料情况分析
硝酸企业的上游供应商为液氨厂家，上游液氨的价格波动直接影响到硝酸市场的价格。
目前国内合成氨生产厂家众多，原料的采购可选择的余地较大。目前，合成氨生产装置存在工艺落后的情况，但是随着航天汽化炉等技术先进、成本低的大型合成氨装置的投产，液氨价格将下降，产量将提高，供应量将增大。
4、行业特性
（1）硝酸下游产品的发展，如工业硝酸铵、己二酸、MDI和TDI等，要服从国家GDP的宏观调控，因此，本行业亦具有一定的周期性。
（2）硝酸产品受运输半径和安全问题的限制，生产销售具有一定的区域性特征。由于华东地区经济活跃，需求旺盛，目前我国的硝酸生产企业多数分布在华东和华北地区，西南、华南地区较少。
（3）由于硝酸下游客户大部分是苯胺、TDI等生产厂家，它们全年生产都较稳定，因此不存在季节性效应。
5、行业风险性
（1）环境保护风险
硝酸的生产，在生产过程中会产生一定数量的废水、废气。企业“三废”排放需符合环保法律规定，预计今后国内环保治理要求将不断提高，在增加硝酸企业环保治理成本的同时，硝酸企业有可能面临生产过程中排放污染物指标不符合国家环境保护标准的风险。
（2）行业竞争风险
硝酸是支撑国民经济发展的基础化工材料之一，用途十分广泛，每年需求量呈递增趋势。但是因硝酸的生产工艺技术相对成熟，很多企业进入此领域进行规模化生产，现有硝酸企业面临着行业竞争日趋激烈、产品利润空间趋小的风险。
（3）安全生产风险
的硝酸产品属于危险化学品，具有腐蚀性、毒害性，且生产过程中涉及高温、高压等工艺，对工人操作要求较高。虽然公司制定了完善的安全生产制度且贯彻实施，但因危险化学品固有的危险特性，仍然会存在着设备及工艺不完善、物品保管及操作不当等原因而造成意外安全事故的风险。
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