内镜诊疗器械行业市场空间及主要竞争企业分析（附报告目录）
内镜诊疗器械是指与内窥镜配套使用的辅助性的、消耗性的诊断、治疗器械及耗材。
内镜诊疗器械广泛应用于消化道和呼吸道疾病的临床诊断及治疗；肿瘤消融设备及耗材产品包括微波消融治疗仪和微波消融针等，主要被应用于肿瘤的热微波消融治疗。
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1、内镜诊疗器械市场分析
（1）全球内镜诊疗器械市场分析
随着全球人口增长、社会老龄化程度提高、全球经济增长特别是新兴经济体的快速发展以及民众对医疗保健需求的不断提高，推动全球医疗器械行业近年来稳步增长。随着内镜技术的迅猛发展，现代医学已进入微创化、精细化、快速康复时代，内镜医学已经深刻并广泛地改变了几乎所有临床医学学科的工作模式。内镜手术具有创伤小、治疗准、保器官、费用低等优势，已应用于消化内科、呼吸内科及神经内科等多个治疗领域，目前在消化内科应用最为广泛。
近年来，随着内镜手术的普及，相关术式不断创新，内窥镜市场快速增长，驱动了内镜器械耗材需求持续上升。2019 年全球内镜诊疗器械市场约 55.1亿美元，增速超过 5%。在消化内镜诊疗领域， 2019 年全球应用于胆胰管疾病、消化道癌症、消化道出血领域的内镜器械市场规模分别为 15 亿美元、 14.5 亿美元及 6 .4亿美元。
2015-2019年全球内镜诊疗器械行业市场规模分析
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（2）中国内镜诊疗器械市场分析
中国内镜诊疗器械约35亿，增速 20%左右，国内巨大诊疗需求尚未释放。面对高发的消化道疾病，中国消化内镜诊疗需求巨大。根据世界卫生组织的统计，三种主要的消化道癌症——胃癌、结直肠癌和食道癌均列于全球高发癌前六名，在中国分列第二、第三、第六名，患者总数远超肺癌，并且在中国的发病率均呈上升趋势。消化内镜诊疗是消化道病变筛查和诊断的金标准，也是微创和无创治疗的主要手段。我国消化系统癌症发病率高，早期诊断率远远低于发达国家，随着我国医疗水平的提高和患者对消化道诊疗需求的上升，我国消化内镜检查呈现了快速上升的趋势，内镜诊疗器械市场有较大的潜在市场增量。
2、内镜诊疗领域技术趋势分析
近年来，内镜诊疗已经从单纯的检查手段发展到诊治一体，从最初作为外科手术的补充，发展到等同甚至超越外科手术的效果。随着微创诊疗技术的不断普及和患者诊疗需求的上升，内镜诊疗技术将会得到长足发展。
从微创技术发展方向看，近年来有由“微创”向 “ 超级微创” 发展的趋势。超级微创的核心理念，旨在通过切除病变而不切除器官，使人体仍然保持原有的解剖状态和功能。从术式上看，内镜诊疗已经形成 ESD、 EMR、 ERCP、 EUS、 NOTES、 POEM、 STER、 ESTD 等多种细分方式，有创新能力主导的适应症扩展、降低术式风险和改善术后疗效成为推动行业发展和市场扩容新动力。
从诊治模式来看，贯彻早诊早治原则，对消化道肿瘤的诊治将更多地由因病就医的有症状期提前到无症状期，以便更好地管控癌前病变，降低肿瘤发生率，对于高级别瘤变以上患者要以内镜下切除为主、外科手术为辅、放化疗为补充的治疗模式。
从诊疗器械创新来看，随着新治疗模式的推广与发展，内镜诊疗设备与器械将会与许多新技术、新材料、新工艺相互融合，衍生出更多的新产品。内镜下诊疗器械的研发必然向低成本、一次性手术器械，简化操作的创新手术器械，以及可视化、智能化手术器械等几个方向发展。
3、内镜诊疗器械行业内主要竞争企业
（1）波士顿科学
波士顿科学是全球微创介入治疗领域的领导者，在全球拥有40家办事机构，拥有2.5万名员工，业务遍及全球100多个国家和地区，2016-2018年，波士顿科学营业收入分别为83.86亿美元、90.48亿美元和98.23亿美元，其中内镜诊疗器械业务收入分别为14.40亿美元、16.19亿美元和17.62亿美元。
（2）库克
库克成立于1963 年，是全球著名的医疗器械制造商，根据其官方网站显示，库克为医院13个科室提供产品服务，产品销往全球135个国家。
（3）奥林巴斯奥林巴斯成立于1919 年，总部位于日本，业务领域包括医疗、生命科学、影像和产业机械。
（4）常州市久虹医疗器械有限公司
常州市久虹医疗器械有限公司主要从事内镜下诊断和治疗微创器械的研发、生产和销售。主要产品包括活检钳、细胞刷、扩张球囊、斑马导丝、取石网篮、取石球囊、圈套器等。
（5）安瑞医疗器械（杭州）有限公司
安瑞医疗器械（杭州）有限公司主要从事消化内镜领域手术器械的研发、生产及销售，主要产品包括活检钳、球囊扩张器、高频电切开儀、取石网篮、鼻胆引流管、肠道支架、胆道支架、食道支架、气道支架、止血夹、热活检钳、电圈套器等。
（6）南微医学
经过近20年的创新发展，公司逐步由非血管支架单产品研发到形成三大技术平台，由国内市场为主到国内国际市场双轮驱动发展，已成为微创诊疗领域具有较高科研创新实力，具有核心产品竞争优势，业绩高速增长的行业龙头公司。主要产品包括内镜下微创诊疗器械、肿瘤消融设备两大主营产品系列，公司新研发的内镜式光学相干断层扫描系统（EOCT）已获得美国FDA批准，在我国该产品已进入国家药监局创新医疗器械审批绿色通道。
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三、兼并重组情况分析
第二节 2020-2026年内镜诊疗器械行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
第三节 2020-2026年内镜诊疗器械行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范

第十四章 内镜诊疗器械行业投资战略研究
第一节 内镜诊疗器械行业发展战略研究
第二节 对中国内镜诊疗器械品牌的战略思考
一、内镜诊疗器械品牌的重要性
二、内镜诊疗器械实施品牌战略的意义
三、内镜诊疗器械企业品牌的现状分析
四、中国内镜诊疗器械企业的品牌战略
五、内镜诊疗器械品牌战略管理的策略
第三节 内镜诊疗器械经营策略分析
一、内镜诊疗器械市场细分策略
二、内镜诊疗器械市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、内镜诊疗器械新产品差异化战略
第四节 内镜诊疗器械行业投资战略研究

第十五章 研究结论及投资建议
第一节 内镜诊疗器械行业研究结论
第二节 内镜诊疗器械行业投资价值评估
第三节 内镜诊疗器械行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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