大功率整流器企业竞争格局及行业发展特点分析（附报告目录）
1、我国大功率整流器行业发展总体概况
大功率整流器是由材料、结构、外观形式和功能四种因素组成，其中功能是先导，是推动大功率整流器发展的动力；结构是主干，是实现功能的基础。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《大功率整流器市场全景调研与投资战略规划报告（2020-2026年）》
大功率整流器制造业是我国传统的产业，近30年我国大功率整流器业有了飞快的发展，我国规模较大大功率整流器企业主要集中在广东、浙江、福建、四川、山东等地。已经形成以珠三角、长三角、环渤海为主的三大大功率整流器制造业产区。
根据国家政策走向，在今后一段时间内大功率整流器产品的结构需要进一步的调整。工艺落后、体积大、能耗高又污染环境的产品将被淘汰。大功率整流器类产品是国民经济中的基础产品，行业的周期性与国家经济增长的周期性基本保持一致。随着我国经济的迅速发展及各行业的发展，大功率整流器消费将保持快速增长。
我国大功率整流器行业经过多年的发展，已经取得了不小的成绩，成为了最大的生产国和出口国之一。但是大功率整流器企业融资渠道较为单一，加上大功率整流器企业普遍规模不大，而且该行业的劳动密集特点突出，融资难的问题向来突出。为解决融资难问题，大功率整流器企业扎堆准备上市，而上市非易事，问题也接踵而来。
大功率整流器行业有着巨大的发展前景和潜力市场，未来，我国大功率整流器行业依然呈现稳步上升发展趋势。
2、大功率整流器行业竞争分析
我国大功率整流器行业目前我国大功率整流器生产企业中，年销售收入和总资产均在1亿元以上的大型企业不多，绝大多数都是中小企业。目前，国内大功率整流器行业主要大型企业有，西安ABB大功率整流器有限公司、广东天骐环保科技有限公司、九江赛晶科技股份有限公司、湖南科瑞变流电气股份有限公司、广州市格特电子有限公司、广东顺德金整流电源设备有限公司等。
现有企业之间竞争激烈，而且竞争呈现出层级的特点，即不同规模之间的企业之间的竞争没那么直接，而各个规模之内的企业之间有着直接的竞争关系。
从竞争因素来看，影响大功率整流器行业竞争力的因素主要包括生产能力、技术水平等。大功率整流器伴随着下游产业的发展，其市场需求取得了快速的发展。
从企业竞争方面来看，目前中国大功率整流器生产企业的竞争主要依赖于价格竞争，而技术及品牌方面的竞争相对较少，这与中国大功率整流器行业的企业结构因素有关。而随着大功率整流器领域的竞争加大，技术及品牌的竞争将在大功率整流器领域起到更为重要的作用。
受下游市场需求影响较大，下游行业的发展带动了大功率整流器行业的发展。大功率整流器工业的产值在工业总产值中占有相当大的比重，大功率整流器工业是劳动密集型的工业，它与国民经济各部门有着密切的联系；大功率整流器生产过程集中着许多领域的新材料、新设备、新工艺和高技术，行业及其子行业日益成熟。
3、我国大功率整流器行业市场规模
近年来，我国大功率整流器行业面临较大的成本压力，但是考虑到中国未来巨大的下游需求，未来大功率整流器产业的市场前景将十分广阔。
2014-2018年我国大功率整流器行业市场规模
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资料来源：普华有策市场研究中心
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