烘焙食品行业竞争程度及有力需求变动因素（附报告目录）
1、行业竞争程度
目前，烘焙食品在西方欧美国家市场已经步入成熟期，而以亚洲为代表的新兴市场仍处于稳步成长期，因而国外著名的烘焙企业凭借多年的生产管理经验和充足的资金实力，不断进入我国市场，扩大自身的市场份额。如卡夫、百事、好丽友、雀巢等百年国际品牌早在上世纪 80 年代进入中国市场，并以其优良产品质量、品类多样化、销售渠道广泛在国内中高端市场占据较大市场份额，给本土企业带来了较大的竞争压力，挤压了本土品牌的市场份额。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年烘焙食品行业全景调研及消费需求投资预测报告》
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我国烘焙行业起步较晚，于上世纪 90 年代中期才逐步建立起本土品牌，目前国内品牌如福建达利园、顶新食品、盼盼食品、三辉麦风等成长较快，在市场上占据着重大份额。然而，总体来看我国烘焙行业生产企业较为分散，各个省市虽有具备一定规模的烘焙企业，但跨区域的生产企业较少。品牌间的竞争主要表现在产品竞争、渠道竞争、价格竞争等层面，真正靠品牌拉动销售的很少，致使国内烘焙行业的集中度较低，产品竞争激烈且同质化现象严重，随着经济发展和人民物质生活水平的提高，人们对烘焙食品品质的要求也不断提升，食品安全、质量、营销、服务和管理等非价格因素在行业竞争中的作用将逐步体现。
同时，面对典型的零散型产业特征，烘焙食品企业渠道的布局，尤其是三、四线城市的下沉，将成为市场竞争的关键。而且，近年来烘焙食品制造行业的毛利率和利润率均保持相对稳定的水平，市场竞争区域性加强。
2、行业需求的变动因素
烘焙食品生产所需的原材料主要为面、糯米、糖、油等原材料。农作物的供应量及价格将直接影响企业的成本，而植物生长环境的变化则会影响原材料的质量，进而影响公司产品的品质，而农产品的价格主要受国家农产品保护价格和市场供需的影响。
烘焙行业的下游主要通过经销商、商场、超市等商品销售渠道面向终端消费客户。影响市场需要的因素主要有：一是人口因素，每年新增婴儿的数量以及人口结构从根本上影响烘焙产品的消费规模；二是消费习惯，消费者由于地域、环境等原因产生不同的产品偏好直接影响市场需求；三是消费能力，随着我国经济的持续发展，城市化进程将进一步加快，城市居民对婴幼儿食品的消费能力和对安全的重视程度大大高于农村，这将进一步提升烘焙食品的消费能力。
国家政策的支持。国务院发布的《中国食物与营养发展纲要（2014-2020）》中明确提出食品工业发展目标为形成一批品牌信誉好、产品质量高、核心竞争力强的大中型食品加工及配送企业，加快发展符合营养科学要求和食品安全标准的方便食品，重视农村地区 6 个月龄至 24 个月龄婴幼儿的辅食喂养与营养补充。
3、行业发展有利因素
（1）人口因素与消费习惯
主要体现在以下几个方面：首先，受 20 世纪 80 年代至90 年代第三次人口出生高峰的影响，未来十几年，20 岁-29 岁生育旺盛期妇女数量将形成一个高峰，进而形成婴幼儿数量的高峰期，这为我国婴幼儿食品市场空间提供了持续增长的消费群；其次，十八届三中全会通过的《中共中央关于全面深化改革若干重大问题的决定》中提到“坚持计划生育的基本国策，启动实施一方是独生子女的夫妇可生育两个孩子的政策”，这标志着“单独二胎”政策将正式实施，这为未来很长的一段时间内婴幼儿人群的人口比重的持续提升提供政策支持；第三，随着我国经济的持续平稳增长，将促进城市化进程的快速推进，而城市居民一般有较高的收入水平和较低的母乳喂养率，同时更加认同工业化的婴幼儿食品，这将为婴幼儿食品市场增添新的推动力。最后，根据消费经济学的分类，人们消费大致可以分成三类：生存型消费、享受型消费和发展型消费，烘焙食品属于享受型消费。随着经济的不断发展，人们生活水平不断提高，在消费支出的比例方面，生存型消费的占比将逐步减少，更多地转化为享受型消费和发展型消费，整个消费市场呈现一种消费升级的趋势。人们的消费支出中，发展型消费和享受型消费的占比将不断增长，这将对烘焙食品制造行业产生积极影响。
（2）现代物流体系日益完善
食品制造企业需要完善的仓储物流体系来支撑，物流的发展速度直接影响食品制造行业营销网络的铺设和市场的反应速度。近年来，我国物流行业取得了较快的发展，物流企业网络覆盖广度和深度不断延伸，物流配送范围不断扩大，物流技术装备水平也迅速提高，商品配送效率大幅提升，全国性的物流服务提供商也逐步形成，全国物流配送体系日益完善，物流配送成本大幅降低，为食品制造企业的规模化发展和服务水平的进一步提高提供了保障。
（3）《食品质量安全监督管理条例》的推出一方面明确了食品生产、销售以及进出口等各个环节的质量安全的具体要求，为加强食品质量安全监管、确保食品质量安全提供了政策依据和法律保障；另一方面对违法生产经营行为的处罚机制、问责机制等也作出了明确规定，安全不达标的小企业难以为继，这将利于行业整体水平的提升，利于行业龙头企业的进一步做大做强。
（4）食品安全事件推动行业发展模式的改进和产业竞争力的提升
经历“三聚氰胺”等食品安全事件后，食品行业低价竞争的局面得到控制，消费者关注点由价格逐步转向食品安全、产品质量等方面。同样，对烘焙行业而言，食品质量和安全性的提升有利于消费者信心和消费量的增长，也必然要求企业增加研发投入，优化产品生产、销售等环节，促进整个婴幼儿食品行业核心竞争力的提升。
（5）良好的产业政策和政府支持
烘焙行业属于国家重点扶持行业，其发展有利于农业结构的调整，促进农业增效、农民增收，同时亦可有效吸收社会剩余劳动力，推动农业现代化的进展。为推动行业的进一步发展，国家相关部门出台了多项产业政策和行业法规，规范了市场环境，为企业发展创造了更好的空间。 
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七、特色营销方式
第四节 烘焙食品企业选址及装修策略
一、产品设计及其定位
二、店址商圈确定原则
三、饼店错位开店策略
四、店铺装修误区分析
五、店铺装修风格定位
六、饼店设计要素把握
七、店铺设计装修重点
第五节 连锁烘焙食品企业管理策略
一、饼店精神激励法则
二、饼店经营管理策略
三、饼店人才管理策略
 
第八章 中国烘焙食品行业主要品牌案例分析
第一节 A
一、企业基本信息分析
二、企业经营情况分析
三、品牌市场定位分析
四、品牌营销推广渠道
第二节 B
一、企业基本信息分析
二、企业经营情况分析
三、品牌市场定位分析
四、品牌营销推广渠道
第三节 C
一、企业基本信息分析
二、企业经营情况分析
三、品牌市场定位分析
四、品牌营销推广渠道
第四节 D
一、企业基本信息分析
二、企业经营情况分析
三、品牌市场定位分析
四、品牌营销推广渠道
第五节 E
一、企业基本信息分析
二、企业经营情况分析
三、品牌市场定位分析
四、品牌营销推广渠道
 
第九章 中国烘焙食品进出口分析
第一节 中国烘焙食品进口分析
一、烘焙食品进口数量情况
二、烘焙食品进口金额情况
三、烘焙食品进口来源分析
四、烘焙食品进口均价分析
第二节 中国烘焙食品出口分析
一、烘焙食品出口数量情况
二、烘焙食品出口金额情况
三、烘焙食品出口流向分析
四、烘焙食品出口均价分析
 
第十章 中国烘焙食品行业重点区域市场状况分析
第一节 北京烘焙食品行业市场
一、北京市烘焙食品需求环境
二、北京市烘焙食品市场现状
三、北京烘焙食品市场竞争力
四、北京市烘焙食品市场前景
第二节 上海烘焙食品发展分析
一、上海市烘焙食品需求环境
二、上海市烘焙食品市场现状
三、上海烘焙食品市场竞争力
四、上海市烘焙食品市场前景
第三节 江苏烘焙食品发展分析
一、江苏省烘焙食品需求环境
二、江苏省烘焙食品市场现状
三、江苏烘焙食品市场竞争力
四、江苏省烘焙食品市场前景
第四节 浙江烘焙食品发展分析
一、浙江省烘焙食品需求环境
二、浙江省烘焙食品市场现状
三、浙江烘焙食品市场竞争力
四、浙江省烘焙食品市场前景
第五节 山东烘焙食品发展分析
一、山东省烘焙食品需求环境
二、山东省烘焙食品市场现状
三、山东烘焙食品市场竞争力
四、山东省烘焙食品市场前景
第六节 广东烘焙食品发展分析
一、广东省烘焙食品需求环境
二、广东省烘焙食品市场现状
三、广东烘焙食品市场竞争力
四、广东省烘焙食品市场前景
第七节 四川烘焙食品发展分析
一、四川省烘焙食品需求环境
二、四川省烘焙食品市场现状
三、四川烘焙食品市场竞争力
四、四川省烘焙食品市场前景
第八节 重庆烘焙食品发展分析
一、重庆市烘焙食品需求环境
二、重庆市烘焙食品市场现状
三、重庆烘焙食品市场竞争力
四、重庆市烘焙食品市场前景
 
第十一章 2020-2026年中国烘焙食品行业发展前景及预测
第一节 烘焙食品发展前景
一、焙烤食品发展前景分析
二、烘焙食品发展机遇分析
三、功能焙烤食品发展前景
四、信息化焙烤食品发展前景
第二节 烘焙食品发展趋势
一、国际焙烤食品发展趋势
二、烘焙食品市场发展趋势
三、烘焙食品细分市场趋势
四、烘焙食品企业发展趋势
五、烘焙食品技术发展趋势
第三节 烘焙行业市场预测
一、国际焙烤食品规模预测
二、焙烤食品零售规模预测
三、中国蛋糕零售规模预测
四、中国面包零售规模预测
五、中国月饼点心规模预测
 
第十二章 中国烘焙食品行业投资与风险分析
第一节 烘焙食品行业投资风险分析
一、行业政策风险分析
二、行业经营风险分析
（一）行业原料风险分析
（二）连锁租赁风险分析
（三）食品卫生风险分析
三、行业技术风险分析
四、其他风险
第二节 烘焙食品行业投资特性分析
一、行业进入壁垒分析
二、行业发展有利因素
三、行业发展不利因素
四、市场供求及其变动
第三节 烘焙食品行业投资策略及建议
一、行业投资环境分析
二、行业投资机会分析
（一）产品投资机会
（二）区域投资机会
（三）消费者投资机会
三、行业投资策略建议
四、区域市场授信建议
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