水泥行业特性壁垒及前景展望（附报告目录）
1、行业特征
（1）区域性
我国水泥行业的地域性主要表现在价格和产量分布两个方面。一方面，各地区水泥的价格不同。因各地原材料和人工成本不一，且水泥受到有效运距等方面的影响，无法在各区域间有效的流通，各地区水泥的价格不同，同一标号水泥每立方的价格在不同地方差异明显。另一方面，受各区域经济建设政策以及区域经济水平影响，我国各区域水泥发展不均衡。
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（2）周期性
水泥需求量与固定资产投资规模密切相关，由于整个建筑行业受季节影响较大，这也相应影响到建材行业，使其需求量具有了季节性特点。商品水泥行业和建筑业需求量保持同步，均在我国农历春节后二至三个月出现波谷，具有一定的周期性。
（3）投资拉动性
水泥产量的增长直接受房地产投资的影响，属于投资拉动型行业。这从整个水泥行业的发展历史都可以看到这个因素对行业影响的清晰脉络。水泥产量的增长和建筑业固定资产投资规模具有较强的关联性。
2、行业壁垒
（1）品牌及渠道壁垒
第一，下游的基建和建筑施工企业最关心的是水泥企业在其提出需求时能否及时满足、能否及时供应，这直接关系着建筑施工的进度；另一方面，水泥企业的质量以及稳定性等，也直接影响到建筑质量。由于在施工进度和质量两个方面，下游客户企业均不能进行事后检验，因此在选择合作伙伴时，下游客户往往会选择在供货连续及时性和产品质量稳定性这两个方面表现优异、形成一定品牌知名度的水泥生产企业。对新进入者而言，这就构成了明显的品牌壁垒。
第二，下游基建、建筑施工等行业内的大型企业一般都会选择一至两个水泥企业建立稳定的供应关系，客观上下游企业对原有供应商有一定的忠诚度，这都对新进入者构成了进入壁垒。
第三，水泥行业的销售下游客户较分散，水泥企业可能同时和多家下游领域企业开展合作，并保持稳定的业务关系，这样的销售渠道是新进入者无法在短期内建立的。
（2）技术壁垒
水泥是一种特殊产品，其最重要的质量指标是否符合设计要求，所以，为使水泥质量合格率达到 100%，必须通过对水泥生产整个流程进行监控，这对水泥企业的质量控制提出了较高的技术要求。
首先，水泥生产企业的核心技术是配合比技术，由于各区域市场原材料品质差异很大，科学的配合比必须以长期大量实验和施工所积累的经验为基础，总结一套科学、完整的配合比设计方法，通过不断试配和调整，最终才能形成最佳的配合比。
其次，水泥生产过程的控制技术是保障水泥质量的关键。水泥生产过程中既要保证各种原材料计量的精确，使设计的配合比有效实施，又要保证水泥的稳定，水泥企业需要根据不同的施工条件来控制相应损失，才能保障水泥施工的顺利进行和工程质量的稳定。
最后，水泥施工过程的监控管理技术也影响到水泥最终质量。为确保水泥的施工质量、避免出现质量事故，具体施工过程中往往需要具有经验的专业的技术人员进行指导和监控。
随着下游基建及建筑质量要求的提高以及实际需求的增多，对水泥的性能和质量等方面的技术要求也越来越高，水泥生产企业必须具备强大的技术实力和丰富的数据积累才能满足客户的施工需要、保证产品的质量，这就构成了进入本行业的技术壁垒。
（3）专业人才壁垒
水泥业务的特点决定水泥生产企业需要进行技术研发和生产管理，这都需要专业的人才。具有一定市场地位和品牌的水泥企业，一方面能通过经验的积累和自身实力培养出过硬的人才，另外一方面也更能吸收到行业内优秀的人才，并且能够通过自身的文化和管理尽快让这些专业的人才凝聚出战斗力。行业新进入者在短期内很难组建一支专业的人才团队，因此，专业人才也是新进入者所面临的一项壁垒。
3、水泥行业前景展望
2020 年是全面建成小康社会和“十三五”规划收官之年，中央政府将坚持稳中求进的工作总基调，统筹做好疫情防控和经济社会发展工作，坚持新发展理念，坚持以供给侧结构性改革为主线，坚持以改革开放为动力，推动经济高质量发展，坚决打赢三大攻坚战，全面做好“六稳”工作，把疫情影响降到最低，努力实现全年经济社会发展目标任务。
根据国家统计局《2019 年国民经济和社会发展统计公报》统计，全国水泥产量 23.5 亿吨，同比增长 4.9%。我国坚持打好污染防治攻坚战，水泥及相关产业作为重要的治理领域，持续受包括错峰生产、应急错峰、节能减排、矿山综合整治、错峰运输等环保政策影响，部分地区企业产能发挥被制约，产能过剩矛盾有所缓解，全国水泥价格基本延续了 2018年整体走势，价格高位运行；加上一系列减税降费、支持实体经济发展的政策措施，水泥行业效益继续增长。
2020 年，国家将加快落实区域发展战略，完善区域政策和空间布局，推进京津冀协同发展、长三角一体化发展、粤港澳大湾区、雄安新区等国家级重大战略实施，落实长江经济带共抓大保护措施，同时加强市政管网、城市停车场等建设，加快农村公路、水利等设施建设。此外，受新冠肺炎疫情影响，基建逆周期稳增长功能有望发挥更大作用，加大新投资项目开工力度，加快在建项目建设进度，地方专项债发行力度有望进一步加大，叠加城投债发行加速，促进基建投资增速持续回升。在房地产方面，中央明确不将房地产作为短期刺激经济的手段，调控以“稳”为主，房地产投资增速仍将保持较强的韧性。
政策上，证监会、发改委联合发布《关于推进基础设施领域不动产投资信托基金(REITs)试点相关工作的通知》，正式启动基础设施领域公募 REITs 试点工作。
发展 REITs 不仅可以盘活存量基建资产，有效降低地方政府杠杆率，为基建补充资金来源，而且可以为 PPP 等投资类项目提供退出渠道，增加对社会资本吸引力，也有望成为新的重要的大类资产配臵渠道，与商业银行、保险资金等长线资金契合，将打开基建长远空间。
重点区域、重点行业和优质项目方面，优先支持京津冀、长江经济带、雄安新区、粤港澳大湾区、海南、长江三角洲等重点区域，优先支持基础设施补短板行业，包括收费公路等交通设施，以收费公路为代表的交通设施、市政工程建设水泥用量较大，而其他基础设施和园区建设也将直接拉动水泥用量。因此，水泥需求刚性支撑有望得以延续。同时，国家将继续深化供给侧结构性改革，2020 年是打赢蓝天保卫战三年行动计划的最后一年，大气污染环境治理不会放松，地方管控措施会更加严格，以及受错峰生产、节能减排、矿山治理等政策持续性影响，有利于平衡水泥行业供需关系。
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9.1　水泥制品
9.1.1　混凝土与水泥制品业发展概况
9.1.2　水泥制品企业发展
9.1.3　行业技术现状分析
9.1.4　水泥制品存在问题
9.1.5　水泥制品发展建议
9.1.6　水泥制品行业发展趋势
9.1.7　水泥制品发展前景
9.1.8　水泥制品发展规划
9.2　水泥用电
9.2.1　国内电力行业发展综述
9.2.2　水泥企业用电实行阶梯电价
9.2.3　阶梯电价促进水泥产业转型
9.2.4　水泥企业电耗核算办法
9.2.5　部分区域水泥用电分析
9.3　水泥装备
9.3.1　国外水泥装备技术概述
9.3.2　2015-2020年全国水泥专用设备产量趋势
9.3.3　全国水泥专用设备产量情况
9.3.4　 水泥专用设备产量分布情况
9.3.5　 国内水泥装备市场需求转变
9.4　水泥物流
9.4.1　水泥业物流方式的选择
9.4.2　发展水泥现代物流的作用
9.4.3　发展水泥现代物流的紧迫性与可行性
9.4.4　发展水泥现代物流的对策

第十章　2015-2019年中国水泥行业重点企业运行分析
10.1　A公司
10.1.1　企业发展概况
10.1.2　经营效益分析
10.1.3　业务经营分析
10.1.4　财务状况分析
10.1.5　核心竞争力分析
10.1.6　未来前景展望
10.2　B公司
10.2.1　企业发展概况
10.2.2　经营效益分析
10.2.3　业务经营分析
10.2.4　财务状况分析
10.2.5　核心竞争力分析
10.2.6　公司发展战略
10.2.7　未来前景展望
10.3　C公司
10.3.1　企业发展概况
10.3.2　经营效益分析
10.3.3　业务经营分析
10.3.4　财务状况分析
10.3.5　核心竞争力分析
10.3.6　未来前景展望
10.3.7　未来前景展望
10.4　D公司
10.4.1　企业发展概况
10.4.2　经营效益分析
10.4.3　业务经营分析
10.4.4　财务状况分析
10.4.5　核心竞争力分析
10.4.6　公司发展战略
10.4.7　未来前景展望
10.5　E公司
10.5.1　企业发展概况
10.5.2　经营效益分析
10.5.3　业务经营分析
10.5.4　财务状况分析
10.5.5　核心竞争力分析
10.5.6　公司发展战略
10.5.7　未来前景展望

第十一章　水泥行业投资分析
11.1　水泥行业的进入和退出壁垒分析
11.1.1　政策壁垒
11.1.2　资金壁垒
11.1.3　资源壁垒
11.1.4　品牌壁垒
11.1.5　区域壁垒
11.2　全国及部分地区水泥投资状况
11.2.1　投资背景分析
11.2.2　境外投资情况
11.2.3　海外投资项目
11.2.4　投资动态分析
11.2.5　行业并购重组
11.2.6　投资机会展望
11.3　水泥行业投资机会与前景
11.3.1　水泥行业投资前景分析
11.3.2　城镇化发展投资机会
11.3.3　水泥行业投资机会分析
11.4　水泥行业投资风险及建议
11.4.1　严控水泥新增产能投资
11.4.2　水泥行业投资建议分析
11.4.3　提高水泥行业利润水平措施
11.4.4　水泥企业可借力“一带一路”

第十二章　2020-2024年水泥行业发展前景及预测分析
12.1　全球水泥行业发展趋势分析
12.1.1　欧洲市场复苏趋势
12.1.2　全球水泥生产趋势
12.1.3　水泥生产厂商发展趋势
12.1.4　全球水泥行业发展展望
12.2　中国水泥行业发展前景展望
12.2.1　行业发展趋势分析
12.2.2　市场需求发展趋势
12.2.3　行业未来发展前景
12.3　2020-2024年中国水泥制造行业预测分析
12.3.1　影响因素分析
12.3.2　销售收入预测
12.3.3　利润总额预测
12.3.4　水泥产量预测
12.4　水泥行业技术发展趋势分析
12.4.1　国际水泥产业技术发展方向
12.4.2　水泥工业技术发展方向分析
12.4.3　水泥业节能技术发展趋势
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