


卫星遥感及空间信息服务行业竞合态势及重点企业（附报告目录）
1、卫星遥感及空间信息服务行业界定
广义的卫星遥感及空间信息服务行业范畴较广，但基本可围绕遥感数据的获取和应用展开。卫星遥感数据的获取，是指生产以取得遥感数据为目的的支持性产品或提供服务的过程，如卫星遥感器、遥感数据传输设备、相应载体等的设计生产，遥感卫星地面接收配套设施的建设以及遥感卫星测控运营与遥感卫星应用等，属于航空航天战略性新兴产业。从空间信息应用的角度来看，卫星遥感及空间信息服务行业从属于地理信息产业的整体范畴。地理信息产业，是以现代测绘技术、信息技术、计算机技术、通讯技术和网络技术相结合而发展起来的综合性产业，内涵较为丰富，地理信息产业主要依托GIS（地理信息系统）、GNSS（全球卫星导航系统）、RS（遥感）三类地理信息技术，因此地理信息产业在业内又被称为“3S”产业。产业范围既包括地理信息系统产业、卫星定位与导航产业、航空航天遥感产业，也包括传统测绘产业和地理信息系统的专业应用，还包括LBS（基于位置服务）、地理信息服务和各类相关技术及其应用。
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2、技术发展现状及趋势
近年来，伴随着信息技术的高速发展，在云计算、大数据技术驱动下，各类用户对遥感卫星数据提出了更为即时化、网络化、个性化、多样化的需求，遥感卫星需要与信息技术深度融合，使遥感卫星运营模式和服务模式发生重大变革。
在遥感卫星运行快速获取方面，国际上呈现出快速一体化、智能化处理趋势。在卫星平台和载荷方面，呈现出“三多”、“三高”、“三全”的发展趋势，“三多”指多平台、多传感器和多角度，“三高”指高空间分辨率、高光谱分辨率、高时间分辨率，“三全”指全天候、全天时和全球观测。
在“新航天经济”驱动下，卫星运营模式也发生了巨大变化。美国硅谷大量IT企业开始进入航天领域，如天空盒子成像（Skybox  Imaging）公司和行星实验室（Planet Labs）公司等。与传统对地观测系统相比，天空卫星（SkySat）星座和“鸽群”（Flock）星座等以小卫星为主体的新兴商业对地观测系统呈现出一些新的技术特点与运营模式：（1）卫星公司引入大数据、云计算等互联网理念，并提供在线数据浏览、直销和分发等业务；（2）提供云服务平台，鼓励用户或第三方开发专业化应用软件，尝试天基对地观测应用的近实时响应和定制化服务模式；（3）除提供天基对地观测图像数据外，还可提供变化监测信息，驱动对地观测应用从图像向信息发展；（4）系统重访周期高，对地观测数据更新快，能实现全球近实时观测，兼顾全球“热点”地区和“非热点”地区。
随着在轨遥感卫星数量越来越多，有效载荷不断丰富，信息提取技术的快速进步，产生了日益丰富的业务应用需求。
未来平台即时共享的服务模式，有利于打破对地观测数据和信息壁垒，进一步加强数据流通过程的追溯能力，保障知识产权不受侵害，提高数据生产者的共享积极性；同时，实现多源对地观测数据的整合，有效促进对地观测数据与其他学科数据的交叉融合和地学知识发现，深化对地观测遥感大数据的综合应用。
3、卫星遥感及空间信息服务行业竞合态势
卫星遥感及空间信息服务行业是技术密集型、人才密集型行业，行业产品和服务具有经济附加值高、技术含量高的特点，呈现明显的卖方市场特征，主要由供给侧决定能够给需求端提供的产品类别和服务品种。遥感数据是本行业发展的基点，其在时间上、空间上、维度上、精度上等参数的技术含量决定了下游遥感大数据产品及空间大数据综合应用服务的广度和深度，所以，空间段的能力是整个行业发展的源动力。
在全球范围，遥感卫星是获取原始遥感数据主要的技术手段，遥感卫星属于各国重要稀缺战略资源，自主测控与运营遥感卫星的企业数量较少，且现有在轨商业遥感卫星服务能力各有特点，需要相互合作才能满足现有市场需求的发展。所以，行业内企业尤其是具备空间段-地面段-服务段全产业链服务能力的企业呈现显著的竞合态势，在产业发展的大背景下，合作共赢，共同推动卫星遥感及空间信息服务行业发展壮大，丰富行业产品供给种类和不断创造行业新的应用需求，共同打造产业集群效应，不断强化行业本身具有的强辐射作用。只有合作才能共同推动产业容量的不断壮大，才能让行业发展更为健康。所以，行业内企业相互之间尤其是具有空间段服务能力的企业呈现显著的竞合态势。
4、重点企业分析
（1）数字地球公司
数字地球公司是全球领先的商用高分辨率地球影像产品和服务供应商，也是Geoeye系列、WorldView系列遥感卫星的运营服务商。利用先进的自有卫星群提供的数据，数字地球公司的影像解决方案可在国防和情报、民间机构、地图制作和分析、环境监测、油气勘探、基础设施管理、互联网门户网站以及导航技术领域形成广泛支持。2017年10月5日，数字地球公司被MacDonald  Dettwiler&  Associates（MDA）收购，合并后MDA更名为Maxar  Technologies，是一家在多伦多证券交易所和纽约证券交易所上市的公司，股票代码为MAXR。根据MAXR2018年年度报告，截至2018年年末，MAXR总资产为50.01亿美元，净资产为6.44亿美元，2018年实现营业收入21.41亿美元。
（2）空中客车防务及航天公司（Airbus Defence&Space）
空中客车防务及航天公司是空中客车集团旗下子公司之一，也是SPOT系列、Pleiades系列遥感卫星的运营服务商。空中客车集团是欧洲最大的航空航天公司，于2014年1月1日起由欧洲宇航防务集团（European Aeronautic Defense and Space Company，EADS）正式更名而来。集团旗下原先的阿斯特里姆公司、卡西迪安公司和空客军用飞机公司合并，组成空中客车防务及航天公司，主要提供国防和航空航天产品和服务。根据空中客车集团2018年年度报告，截至2018年末，空中客车防务及航天公司总资产为190.56亿欧元，2018年实现营业收入110.63亿欧元。
（3）珠海欧比特控制工程股份有限公司
欧比特（股份代码：300053）是具有自主知识产权的嵌入式SOC芯片及系统集成供应商，主要从事高可靠嵌入式SOC芯片类产品的研发、生产和销售和系统集成类产品的研发、生产和销售等。2017年，欧比特实施了“珠海一号”遥感微纳卫星星座项目，利用该卫星获取卫星遥感数据，并对卫星数据进行加工和销售。截至2018年年末，公司总资产为人民币41.00亿元，净资产为32.04亿元，2018年实现营业收入9.06亿元，其中卫星大数据业务收入786.14万元。
（4）中国四维测绘技术有限公司
中国四维测绘技术有限公司由国家测绘局于1992年创建，注册资本6.53亿元。2009年4月，随中国卫星通信集团公司整体重组并入中国航天科技集团公司。主要从事卫星导航定位综合信息服务、导航电子地图及动态交通信息服务、航空摄影测量及数据处理、卫星影像等业务。目前，中国四维旗下的四维世景科技（北京）有限公司、四维高景卫星遥感有限公司是我国首个自主研发的0.5米商业卫星高景一号（SuperView-1）的商业运营方和遥感数据服务企业，为国内外各行业用户提供全球中、高分辨率影像数据及基于遥感的数据应用服务。
（5）长光卫星技术有限公司
长光卫星技术有限公司成立于2014年12月1日，注册资本为12.66亿元人民币。公司由中国科学院长春光学精密机械与物理研究所、吉林省中小企业和民营经济发展基金管理中心等五个股东单位和34名自然人组建而成。长光卫星自有“吉林一号”星座系统，公司以提供卫星遥感数据和应用服务为主，以提供卫星、光电仪器和星载部组件为辅，针对各类不同层次需求的用户，提供数据采集、分析等一站式解决方案。
（6）中科星图股份有限公司
中科星图股份有限公司成立于2006年，是由中国科学院电子学研究所投资的国有控股高新技术企业。公司秉承“创新、融合、奋斗、幸福”的企业价值观，以“天眼感知世界”为使命，致力于成为全球领先的空天大数据系统与服务的提供商。公司主营业务是面向国防、政府、企业、大众等用户提供数字地球产品和技术开发服务。数字地球是大数据、云计算和人工智能等新一代信息技术、地理信息技术与航空航天产业深度融合构建的数字化的地球。公司的主要产品包括GEOVIS数字地球基础平台产品和GEOVIS数字地球应用平台产品。
（7）北京航天宏图信息技术股份有限公司
北京航天宏图信息技术股份有限公司成立于2008年，注册资本12,448.33万元，是由自然人控制的民营企业。航天宏图是国内遥感和北斗导航卫星应用服务商，致力于卫星应用软件国产化、行业应用产业化、应用服务商业化，研发并掌握了具有自主知识产权的基础软件平台，为下游客户提供基础软件产品、系统涉及开发和数据分析应用服务。
（8）二十一世纪空间技术应用股份有限公司
公司是面向中国及全球客户的自主遥感卫星运控及地球空间信息大数据服务商，是中国第一家与国际技术领先的卫星系统研建机构合作，自主运控商用遥感卫星系统并拥有卫星100%成像载荷能力的国家级高新技术企业，是国内商业卫星遥感的开拓者。公司主营业务为基于自主运控遥感卫星的数据获取、处理分析及销售和空间信息综合应用服务。经过十多年自主运控多个遥感卫星系统实践，积累了丰富的遥感卫星系统运控经验，是行业内少数具有自主运控遥感卫星系统能力的商业公司，自主研发的遥感卫星智能观测与获取技术，能高效拍摄地球高质量影像，形成标准化产品，供应全球客户。公司已在北美、亚太等地区设立机构开展国际业务，其产品和服务遍布全球。
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第十章 2020-2026年卫星遥感及空间信息服务企业投资战略与客户策略分析
第一节 2020-2026年中国卫星遥感及空间信息服务行业发展的关键要素
一、生产要素
二、需求条件
三、支援与相关产业
四、企业战略、结构与竞争状态
五、政府的作用
第二节 2020-2026年卫星遥感及空间信息服务行业发展战略研究
一、产业战略规划
二、业务组合战略
三、产业链规划
第三节 2020-2026年卫星遥感及空间信息服务企业经营管理策略
一、企业经营策略综述
二、企业产品经营策略
三、企业渠道经营策略
第四节 2020-2026年卫星遥感及空间信息服务行业重点客户战略要重点解决的问题
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、重点客户战略管理
四、重点客户管理功能

第十一章 卫星遥感及空间信息服务行业“十四五”研究结论及投资建议
第一节 卫星遥感及空间信息服务行业研究结论及建议
第二节 卫星遥感及空间信息服务行业"十四五"投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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