卫生香行业特征与竞争情况分析（附报告目录）
1、行业发展概况
作为一个历史悠久的传统香文化行业，卫生香产品市场已经比较成熟，其总体的市场规模不会出现跳跃式高速增长，但出于文化、生活宗教礼仪的需要等原因，并伴随着消费理念的更新，消费水平的提高，对卫生香产品的消费需求将长期稳定存在并持续提升。
制香行业为劳动密集型行业，整个行业而言机械化程度不高，随着机械化的进程，制香行业逐渐开始实施半自动化生产，生产设备为非标设备。  
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2、行业特征
（1）消费趋向
随着人们生活水平的改善，对生活环境的要求也越来越高，卫生香特别是空气清新香、熏香和无烟卫生香的市场需求日益增长。能够分解甲醛等有毒有害气体的卫生香市场潜力巨大。现代城市生活节奏加快，工作压力普遍较大，亚健康状态在都市中呈扩散趋势，芳香疗法是国际上公认的治疗亚健康的有效疗法，为熏香类产品提供了广阔的市场空间。
（2）产品特性
卫生香是中国传统的香文化产品，主要用于杀灭空气中的细菌及香化室内环境，其主要成分为天然植物加工而成，对人体无害，而化学类空气消毒产品虽然也能有效杀灭空气中的有害细菌，杀菌效果不稳定，同时会对人体造成伤害，使用后还会留下异味。卫生香自身无论是燃烧还是自然放置均会产生香气，可驱除异味，香化环境，是改善室内空气环境的环保产品。近年来具有一定保健、杀菌功效的香类产品消费需求呈快速上升趋势。
（3）具备全球成本优势
我国的卫生香市场主要由国内企业占领，受国际市场冲击的因素很小，国外产品很难同国内产品竞争，主要是因为经过多年的发展，国内企业的生产工艺和产品质量已能达到国际市场的要求；此外卫生香是劳动密集型行业，国内外都未能实现机械化生产，而国外的劳动力成本高于国内，在价格上无法同国内企业竞争。
3、行业竞争情况
卫生香行业属于轻工制造业，劳动密集型的特征比较明显，具有一定规模的生产厂家主要集中在河北、黑龙江、江西、广东、福建等地区，在产品方面，以价格为主要竞争手段，但在产品质量上难以保证。随着竞争的加剧，市场份额将逐渐向执行国家标准的少数规模企业集中。
在香化环境的功能上，卫生香的主要功能为香化环境、净化空气、高效杀菌和一定程度的保健作用。替代品主要有空气清新剂（分为喷雾剂与固体等形态），其一般为化学制剂，作用主要是通过化学成分挥发出的芳香气味掩盖空气的异味，基本不具备净化空气与杀菌的功效；在净化空气与杀菌的功能上，替代品主要有空气净化器，主要利用过滤网、臭氧、负离子、光触媒等技术对空气中的有害物质进行吸附并对自然菌进行灭杀，其市场价格普遍较高且一般不具有香化环境的功效。
与其他替代产品相比较，卫生香产品由于具有天然环保、使用简便、功能完善、香型、品种和规格多等特点，消费者对卫生香产品认知程度有很大提高，
4、风险特征
（1）市场竞争加剧的风险
本行业在低端产品部分的进入壁垒很低，存在着大量的手工作坊。同时仿冒产品的事件时有发生，如果企业未能保持产品技术含量和品牌优势并及时维权，则有可能会严重损害企业的盈利能力。
（2）核心人员流失风险
本行业中目前还是属于劳动密集型的产业，尤其是在包装环节，还无法实现大规模的机械化生产，仍然需要大量的人工进行工作。如果行业内的企业不能有合理的薪酬体系和足够的激励机制，可能因企业用工不足而给企业的生产造成巨大影响。
（3）原材料价格波动的风险
本行业目前生产所需主要原材料为天然香料、中草药、木粉、炭粉、植物粘合剂等，这些原材料基本为天然生长或者人工种植，受自然因素的影响较大，若出现不可预料的大面积的自然灾害和气候异常，以及其他原因导致大幅减产，势必会造成原材料价格的剧烈波动，从而对本行业的原材料供应带来影响。
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