气象仪器行业竞争程度及挑战分析（附报告目录）
1、所属行业发展概况
在人类社会进入知识经济时代、信息技术高速发展的背景下，仪器仪表及其测量控制技术得到日益广泛应用，给仪器仪表行业的快速发展提供了良好契机。仪器仪表是信息产业的源头和组成部分，是信息技术的重要基础。国际上也将信息技术生产行业定性为计算机、通讯、仪器仪表三个行业。由于其地位特殊、应用领域广泛，在各行各业的运行过程中承担着把关者和指导者的任务，对国民经济有巨大倍增和拉动作用，仪器仪表行业有着良好的市场需求和巨大的发展潜力。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年气象仪器行业前景预测分析报告》
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从目前的发展态势来看，我国的仪器仪表制造行业的技术水平与国际先进水平相比还有较大的差距。我国的仪器仪表产品大多集中在中低端领域，特别是一些精密仪器，却需要大量的从国外进口，整个行业呈现多年出口逆差，因此来看，我国的仪器仪表制造行业要想从成长期步入行业的成熟期，还需要一定的时间来进行发展过渡。
2、行业竞争程度
地面气象仪器目前已实现自动观测和传输，观测的项目包括温度、湿度、气压、风、雨、能见度、云高、雷电、天气现象等等，服务领域涵盖国民经济各个方面，主要以气象局、航空、减灾防灾、水利水文、交通、农业等领域。
目前国际气象产品厂商最有竞争力的是芬兰维萨拉（Vaisala）公司，主要传感器和高端气象产品的占有率较高。Vaisala公司气象传感器技术先进，产品有良好的准确性和稳定性，且其出产系列产品，基本满足世界各国各种业务应用的需要，对其他厂商的产品形成很大冲击。但其售价较高，售后服务的时效性较差。
国内地面气象仪器仪表行业集中度较高，行业技术水平与国外先进水平相比还存在一定差距，产品主要集中在中低端领域。以中国华云气象科技集团公司、中环天仪股份有限公司、上海长望气象科技有限公司等为代表的企业占据绝对市场份额，并且每个企业又在不同的领域各自占优。这些企业均为计划经济时期国内的气象仪器主要生产企业，长期以来技术、产品和市场雷同交叉，一直是竞争关系，同为气象行业供应产品。其中，华云气象优势在天气雷达；中环天仪优势在检测设备；上海长望优势在探空设备和便携设备，主要涉及领域在民用航空、军事气象仪器领域。
3、行业挑战
（1）国际竞争
20世纪90年代以后，国际检测仪器仪表制造业开始从发达国家向亚洲国家转移。近年来，我国巨大的消费市场和优惠的产业政策，也吸引了大批海外资金涌入我国内地投资建设气象传感器及气象仪器仪表生产线。同时，进口气象仪器对于国内厂商的竞争压力仍然很大。当前来自国外的竞争者，不仅包括原有的国外知名大企业，也出现了越来越多的小企业。国际厂商在气象仪器的整体技术水平上仍高于国内厂商，因此随着国外厂商的涌入，国内市场竞争将会越来越大。
（2）技术替代
由于早期对气象仪器技术的重要性认识不足，国家对气象仪器传感器的研发投入不多。与发达国家相比，技术人才严重短缺，技术资料极为匮乏，研发设备相对落后。目前，国产气象仪器主要采用传统技术，气象传感器技术整体研发水平大幅度落后于发达国家。随着行业的发展，各种新技术不断采用，一些旧的技术由于不再适应市场需求而被逐渐淘汰，如仪器逐渐小型化、技术指标多元化等等，若企业采用的技术方法不能满足环境监测仪器发展的需求，会面临被市场逐步淘汰的风险。
（3）受制于国内整体工业工艺水平
无论是气象仪器仪表还是气象仪器传感器，其核心部分都涉及到精细加工的相关工艺，如加工环境、加工精度、一致性、稳定性能。高端、精密的气象仪器仪表、传感器，需要先进的加工设备及完善的加工工艺。
从国外定制进口先进的加工设备需要支付高昂的费用，就国内大部分生产厂家而言，其资产规模难以承担如此高昂的成本，故只能由技术人员依据经验加工，因而传感器产品的一致性不如国外厂家。
4、行业壁垒
（1）技术壁垒
气象仪器仪表的研发、生产需要电子技术、计算机技术、通信技术、自动控制技术等多领域技术，多学科专业技术交叉融汇，属于知识密集型行业，需要企业具备扎实深厚的研发实力和技术积累。此外，在系统集成方面，企业需要将自身积累的行业经验和对客户需求的理解相结合，充分整合软硬件设备以及后续运维服务，针对不同行业、不同类型客户的生产工艺和特殊需要，选择有针对性的技术方案，需要多种行业知识技术的综合运用和长期实践经验的积累。因此，新进入的市场参与者在技术积累、研发储备和人才培养等方面的适应需要较长时间，技术壁垒较高。
（2）认证壁垒
《气象法》第13条规定，气象专用技术装备应当符合国务院气象主管机构规定的技术要求，并经国务院气象主管机构审查合格；未经审查或者审查不合格的，不得在气象业务中使用；第14条规定，国务院气象主管机构和省、自治区、直辖市气象主管机构可以根据需要建立气象计量标准器具，其各项最高计量标准器具依照《中华人民共和国计量法》的规定，经考核合格后，方可使用。从事气象仪器生产的企业，生产属于《中华人民共和国依法管理的计量器具目录（型式批准部分）》中的分析仪器产品时，需要按规定取得“制造计量器具许可证”，而取得该产品生产制造许可需要企业具有较强的技术实力，产品生产和检定需经过严格的审核，行业新进入者面临认证条件严格、周期长等困难。
（3）市场壁垒
气象仪器是气象、航空、交通、海洋、环境等企业生产环节的重要设备，其技术水平与质量稳定性是保证工业企业持续、安全、高效生产的基础。客户对气象环境监测仪器和工业过程分析仪器的可靠性、安全性、稳定性和精确性要求非常高，用户一般倾向于选择有一定品牌知名度的产品，与有一定经验和实力的企业合作，导致行业的新进入产品面临较高的市场壁垒。
（4）营销服务壁垒
气象仪器仪表产品专业性较强、标准化程度高，因此客户对营销服务的专业性和及时性非常重视。由于客户需求存在着差异化，分布区域较为分散，因而行业新进入者需要面对培养专业销售人员培养周期较长、在较短时间建立覆盖全国的营销队伍、市场覆盖不足等壁垒。另外，产品在前期应用支持、操作使用、安装调试、售前培训、运营维护等方面均需要丰富的经验，后期运行更需要长期的售后服务，因而缺乏技术经验和完善的技术服务网络也将是新进入者的重要壁垒。
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