超硬材料之金刚石行业发展特征及进驻障碍（附报告目录）
1、行业概况
二十世纪五十年代，国外首次人工合成金刚石，而我国的超硬材料行业始于二十世纪六十年代，1963年底合成出我国第一颗人造金刚石，1964年制造出第一台如今广泛应用于我国人造金刚石生产的六面顶压机设备。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年金刚石行业市场调查与前景预测咨询报告》
金刚石主要应用领域
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中国超硬材料行业经历近六十年的磨砺和沉淀，实现了从无到有、由弱渐强的巨大转变，超硬材料及制品已经成为国家各项支柱产业解决关键共性技术、实现新一代技术创新的重要支撑点。
随着超硬材料及其制品技术和工艺水平的不断提高，行业不断涌现新技术、新设备、新产品，有力地推动了超硬材料行业的转型升级。根据国家统计局发布的《战略性新兴产业分类（2018）》，人造金刚石是我国战略新兴产品之一。除了磨、削、切、割等传统应用外，人造金刚石“材料之王”的特性得到不断的开发利用，应用领域不断扩展，大大提高了各种机械精密加工领域的加工效率、加工质量，尤其是作为高速、精密、数控、微细加工等先进制造技术的重要组成部分，可应用于航空航天、国防军工、电子信息、汽车制造、机床工具、高速铁路、新能源和矿山建材等国防建设、国民经济和尖端科学技术领域，成为国民经济和国防建设不可缺少的重要组成部分，推动着我国高端制造业的发展。
目前，我国已经成为人造金刚石及工具制品的第一生产大国，在各类应用领域的粗加工及一般加工工具方面已经形成强国地位，我国基本主导着全球超硬材料市场，其中人造金刚石销量占世界市场的 90%以上，立方氮化硼占世界市场的 70%，发达国家同类产品目前仅占据部分特殊需求的小市场范畴。但小市场因要求特殊，产品单价和附加值往往很高，该市场的高端依然由英国的元素六公司、美国的合锐公司、韩国的日进公司所主导，单价往往是国内产品的 3 到 5 倍。总体而言，国内超硬材料行业占据了量大面广的大市场，但精尖专特和高附加值的产品细分领域对行业发展的引导意义重大，在此方面仍需持续的研发投入和市场开拓。
在高速、高效、高精度和绿色加工成为主流趋势的情况下，随着产品品级和附加值的不断提升，产品应用领域的不断扩大，预计未来市场规模有望进一步扩大。
2、行业发展特性
（1）周期性
人造金刚石行业的景气状况与宏观经济景气程度正相关，但由于人造金刚石行业属于产业链中上游，其周期变化要晚于下游变化。此外受技术的推陈出新以及应用领域的不断扩大，因此整体而言人造金刚石行业虽与经济周期呈现一定的关联性，但波动相对较小。
（2）季节性
人造金刚石行业具有一定的季节性，我国每年12月份到次年的3月份是销售淡季，因冬季北方市场特别是东北市场雨雪较多，锯切工具使用明显减少。此外，每年的1至2月份临近春节，各工具类企业会大力消化库存、减少原材料的采购。
3、行业巨头布局高附加值高产品
依托在传统工业金刚石领域的合成技术，诸多企业逐渐布局宝石级大单晶金刚石的生产。国外宝石级大单晶金刚石于21世纪初进入首饰市场，引起了国内行业的普遍重视，从事有关技术开发的大学、研究所和企业的数量明显增多，大单晶金刚石越来越成为行业巨头竞相发展的重点产品之一。经过多年的探索与发展，一方面，培育钻石产业技术日益成熟，极大地助力其在珠宝市场的成长与渗透；另一方面，得益于居民可支配收入的提升，培育钻石作为现代科技与智慧结晶的新产物，具有环保时尚内涵及价格优势，高度匹配新生代消费理念，逐步发展成为珠宝零售市场的新品类，同时也成为时尚零售、配饰等市场发展的突破口之一。
近两年来培育钻石市场关注度快速提升，2018年5月天然钻石巨头戴比尔斯创立培育钻石品牌开始推广销售，2018年7月美国联邦贸易委员会修订钻石定义、从钻石定义里删去修饰词“天然的”，越来越多的企业开始布局，越来越多的媒体开始关注、宣传培育钻石，越来越多的消费者开始有了科学的认知，培育钻石市场逐渐形成并扩大，正在逐步成为影响乃至引领钻石产业发展的重要推动力。
4、行业进入障碍
（1）人才障碍
人造金刚石行业所涉及的技术都属于实践性非常强的技术，既要求技术人员有很强的理论知识，又需要丰富的实践经验。目前，国内开设了超硬材料相关专业的高校较少，人才供应非常匮乏，而且毕业后还要经历相当长时间的实践锻炼，才能独当一面。因此能否拥有大量的高素质人才，是制约企业发展的重要因素。
（2）技术障碍
在产品采购时，客户对于金刚石的粒度、晶形、抗冲击性、纯净度等多种参数均有明确要求，高端客户的要求更尤为苛刻。为生产出满足客户特定需求的产品，保证稳定的产品性能，金刚石生产企业在配方设计、原材料选购、生产工艺、分类选型、质量检测等方面都必须精益求精，因此需要具备相当的经验和技术积累。此外，金刚石及其复合材料的技术研发是一个长期积累的过程，一项技术从立项到工业化生产，期间研发部门必须和生产部门密切配合，反复试验，才能够达到成熟完善。
与此同时，人造金刚石行业技术变迁速度快，同样的产品生产成本逐年降低，和国外的技术差距也在不断减小，越来越多的进口相关产品已经能够由国内企业生产并替代，且利用人造金刚石光学、电学、热学等其它性能的新产品也在不断发展中，因此只有拥有一定技术研发实力的企业，才能够适应市场的需求变化不断调整自己的产品结构、改进已有的工艺和研发新的产品。 
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