调味品行业发展趋势与技术水平特点分析（附报告目录）
1、调味品行业发展历史
我国调味品行业历史悠久，很早就有“甘、咸、苦、辛、酸”的“五味之说”。20 世纪 70 年代，政府提出在调味品行业注重技术革新和技术改造，用机械化、半机械化代替手工操作，逐步实现酿造加工机械化，我国传统调味品加工业迎来了一次历史性的转折。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年调味品行业运行格局与前景咨询报告》
我国调味品行业发展历程
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2、调味行业发展趋势
我国调味品行业的发展，是伴随着调味品种类不断创新、创造的过程，也是调味品加工工艺从传统、原始到现代、高科技发展的过程。
调味品细分行业发展各有特点，整体呈现出升级化、多元化、健康化的趋势。
（1）调味品升级趋势明显
调味品呈现出明显的消费升级趋势。近年来，随着居民消费水平的不断提高，消费者对调味品品牌、质量日益重视，愿意支付更多去获得风味更好的调味品，由此带来了高端调味品消费数量逐年增加，调味品行业内部呈现出产品结构向高端方向升级的趋势。
（2）产品的多元化程度增加
调味品多元化是未来的发展趋势。随着经济发展，物质生活丰富，消费者对美食的追求带来对通用型产品的认同逐渐降低，进而衍生出了调味品功能细分及类型多元化，消费者通常会选用不同类型的调味品用于烹饪或调制不同风味的食品。
（3）产品向健康化发展
产品向健康化方向发展。需求方面，随着经济的发展、居民生活水平的提高，人们对于健康问题越来越重视；供给方面，调味品企业为了迎合市场健康化的发展趋势，不断开发出具有健康概念的产品。
3、调味配料的竞争格局和市场化程度
调味配料的种类较多，由于各地饮食习惯不同，调味配料的使用呈现出一定的地域性，许多品牌只能覆盖各自的区域市场，因此调味配料行业集中度较低。随着调味配料企业投资的增加以及品牌的推广，调味配料行业竞争将进一步加剧，行业集中度将会有所提升。
4、行业技术水平及行业特点
（1）香辛类调味配料、调味油行业技术水平及行业特点
1）香辛料植物风味物质提取分离技术
香辛料植物在食品制造中的应用，大体上可以分为以下几种产品：
a.香辛料原物或粉末——原香原味，符合中国传统使用习惯，但品质不稳定，使用效率不高。
b.低浓度调味油——主要指用食用油浸提或油炸香辛料得到的调味油，如花椒油、红油等。这类产品工艺简单、操作方便，是中国传统的使用方式之一，其产品浓度较低且不稳定，对原料的利用率也较低。
c.香辛料精油、油树脂及其调配产品——是指通过萃取、蒸馏等技术手段，对香辛料中的风味物质进行提取，添加或不添加植物油等辅料制成的产品，具有浓度高、在食品中溶散完全、原料利用率高等特点。
香辛料植物的风味物质大多存在于精油、油树脂当中，通过适当工艺将香辛料精油、油树脂从香辛料植物中提取中出来并加以利用，可以更充分的利用香辛料植物中的风味物质。香辛料精油、油树脂具有占用空间小、杂质少、水分含量低的特点，所加工的调味配料清洁卫生，在食品中分散均匀，便于运输和储藏。香辛类调味配料制造企业通过建立质量标准，统一处理不同产地和不同成熟季节的香辛料植物，可以使精油、油树脂产品品质稳定、标准化，易用于下游食品制造行业。
2）产品风味标准化技术
在香辛类调味配料行业，风味标准化一直是一个重要的课题，目前，行业内部分企业对产品的核心指标——“风味”主要还是靠经验判断，造成产品的质量起伏较大，这类产品也给下游企业的生产加工和风味稳定带来较大困难。
（2）调味酱行业技术水平及行业特点
调味酱行业的分类有多种方式，以原材料划分可以分为豆酱、面酱、辣椒酱、芝麻酱、花生酱、番茄酱、菌类酱、牛肉酱等；以功能划分可以分为佐餐酱、炒菜酱等；以工艺划分可以分为发酵酱与非发酵酱。
非发酵酱主要包括蔬菜酱和果酱，是以蔬菜、水果为原材料加工调配所成。发酵酱主要包括豆酱和面酱等，是依靠微生物在一定温度条件下分泌各种酶进行发酵所制成的调味酱。在发酵过程中，微生物将蛋白质降解形成氨基酸，将淀粉分解成单糖、双糖和多糖，然后分解所产生的物质发生一系列反应，产生酯类等物质，形成色香、滋味及营养。
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(4)企业销售渠道与网络
(5)企业经营优劣势分析
7.6.3C公司
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业产品结构及新产品动向
(4)企业销售渠道与网络
(5)企业经营优劣势分析
7.7其他调味品品牌
7.7.1A公司
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业产品结构及新产品动向
(4)企业销售渠道与网络
(5)企业经营优劣势分析
7.7.2B公司
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业产品结构及新产品动向
(4)企业销售渠道与网络
(5)企业经营优劣势分析
7.7.3C公司
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业产品结构及新产品动向
(4)企业销售渠道与网络
(5)企业经营优劣势分析

第8章:2020-2026年调味品行业发展前景预测与投资策略建议
8.1调味品行业市场容量预测
8.1.1餐饮行业需求容量预测
8.1.2家庭消费需求容量预测
8.1.3调味品消费终端需求容量预测
8.2调味品行业发展趋势分析
8.2.1调味品产品细分化发展趋势
8.2.2调味品行业运作精细化趋势
8.2.3调味品行业企业整合化趋势
8.2. 4调味品行业技术发展趋势
8.3调味品行业投资特性分析
8.3.1调味品行业进入壁垒分析
8.3.2调味品行业盈利模式分析
8.3.3调味品行业驱动因素分析
(1)餐饮业的快速发展
(2)方便食品制造业的稳定发展
8.3.4调味品行业投资风险分析
(1)质量安全控制风险分析
(2)行业技术风险分析
(3)行业供求风险分析
(4) . 上游原材料价格波动风险
(5)产品结构及市场竞争风险
8.4调味品行业投资机会分析
8.4.1大型调味品企业发展商机分析
8.4.2中型调味品企业发展商机分析
8. 4.3小型调味品企业发展商机分析
8.5调味品行业发展路径分析
8.5.1调味品品牌专营化发展路径
8.5.2调味品渠道多样化运营路径
8.5.3区域调味品品牌中国化路径
8.6调味品行业产品开发建议
8.6.1营养强化系列产品开发建议
8.6.2营养调整系列产品开发建议
8.6.3特殊人群系列产品开发建议
8.6.4温馨家庭系列产品开发建议
8.6.5健康素食系列产品开发建议
8.7调味品行业市场拓展策略
8.7.1酱油行业市场拓展策略
(1)价格优势策略
(2)规模扩张策略
(3)低成本品牌扩展策略
(4)中端市场突破策略
8.7.2食醋行业市场拓展策略
(1)精准定位策略
(2)区域资源优势策略
(3)消费大众口碑策略
8.7.3复合调味料市场经营策略
(1) 区域差异化策略
(2)营销方式多元化策略
8.7. 4调味酱市场营销策略
(1)产品差异化营销策略
(2)提高竞争层次营销策略
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