铝塑复合材料行业竞争格局与发展趋势（附报告目录）
1、行业的市场竞争格局
铝塑复合材料行业的国际市场具有长期的发展历史，部分欧美、日韩企业凭借其先发优势拥有广泛的品牌影响力，并在技术工艺上处于领先水平。著名的国际铝塑复合材料企业及其品牌包括瑞士思瑞安复合材料集团的 ALUCOBOND®、法国 Alcoa 公司的 Reynobond®、日本三菱集团的 Alpolic®、荷兰亨特道格拉斯集团的 Luxalon®、Techstyle®等。同时，以中国、俄罗斯、印度等为代表的后起国家在经过数十年的发展后积累了丰富的生产研发经验和一定的资本实力，主要产品的技术和质量已接近国际先进水平。目前，中国部分优秀的铝塑复合材料生产企业凭借优良的性价比优势和逐步累积的品牌影响力，在国际上亦具有一定的市场份额。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年铝塑复合材料行业市场调研与前景预测报告》
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就国内市场而言，从事铝塑复合材料生产的企业主要集中在广东、江苏、浙江等发达地区，数量众多的企业中，在产品质量、品牌形象、生产技术和规模上真正具有竞争力的企业数量并不多。
目前，国内铝塑复合材料生产企业主要分为两个竞争层次。第一层次为行业内少数具有优秀的生产工艺和技术研发能力的品牌生产企业，该等企业主要面向大型市政工程、酒店、写字楼、商业连锁物业等对装饰材料品质、工艺要求较高应用领域。一方面，这类企业在各自的优势细分市场上拥有较强的市场地位；另一方面，这类企业在生产规模、财务状况、研发能力、工艺技术水平、稳定及时的量产能力等方面均有较大的优势。这一层次的生产企业主要包括国有及国有控股大型铝业企业、外商投资企业以及部分有较强竞争力的民营企业。
第二层次主要是数量众多的普通板材生产企业，产品集中在低成本普通型铝塑复合材料的生产，同质化竞争激烈，通常为普通建筑业提供低成本产品。由于这类企业的主要产品毛利率不高，长距离销售的运输成本将进一步压缩产品的盈利空间，因此，该类企业基本都在以一个核心市场为主的周边市场销售。
2、铝塑复合板概况及市场发展情况
铝塑复合板是由铝材卷经过加工和聚乙烯塑料复合加工而成。在上世纪60年代由瑞士铝业的科研人员提出了铝合金薄板与多种其他材料进行复合的设想，并在1965年确定了铝合金与低密度聚乙烯复合制板的工艺。1969年由德国Alusingen首次正式向市场推出铝塑复合板产品。
铝塑复合板生产技术于上世纪90年代初引进中国，因为铝塑复合板同时兼具金属及塑料材料的性能优点，具有外表平整、色彩丰富，尤其是整体使用具有较强的视觉冲击力，以及强度高、耐候性强、加工成型方便的特点。因此铝塑复合材料首先在建筑幕墙行业得到广泛的应用与迅速的发展，为建筑幕墙材料和建筑风格的多样化做出了贡献，并迅速使中国成为世界上最大的铝塑复合板生产国、消费国及出口国。随着对铝塑复合板性能的进一步认识，其各方面性能受到不同行业的广泛需求，并相应的开发出了各种对铝塑复合板的加工技术及配套机具。目前铝塑复合板主要下游主要应用领域包括建筑幕墙、广告标识、装修装饰等。
3、铝塑复合材料行业的发展趋势
（1）绿色环保材料在城镇化进程中的应用广泛
近年来，我国城镇化水平显著提高，根据国家统计局的统计数据，2019年城镇人口占比为60.60%，比上年末提高1.02个百分点。。随着城市民众对居住环境要求的提高，国家对循环经济、节能环保的日益重视，绿色消费已成为城市生活的主要观念。在绿色环保需求成为主流的背景下，铝塑复合材料在建筑装饰材料中的优势不断显现，具有广阔的应用空间。
一方面，基于持久耐用、自洁性强、耐污染的特性，铝塑复合材料广泛适用于公共建筑室外装饰，能够降低城市公共服务设施的建设及维护成本，继而降低城市资源耗用。另一方面，由于铝塑复合材料不含甲醛、芳香烃等有机挥发性物质，在色彩多样、质感精良的同时极大降低了室内污染，亦能满足中高端公共建筑的室内装饰，以及中高端个人消费者家庭装修装饰的需要，从而营造节能、环保的居住环境。
（2）广告标识下游市场具有良好的发展潜力
广告标识行业是铝塑复合材料的主要应用目标之一。随着商业连锁经营业态逐渐成为商业零售主流经营模式，企业视觉形象识别系统（VI）获得迅速发展。VI系统构筑涉及工业设计、平面设计、建筑设计、传播媒体等领域，均对铝塑复合材料的性能具有需求，从横向上涉及了包括商业银行、汽车4S店、轮胎连锁、加油站、电信营业厅、快餐连锁、零售连锁、医药连锁、品牌IT等门店众多、对品牌形象要求高的行业。
随着城市化率的进一步提升，以及服务业在国民经中比例的不断提升，社会消费水平亦不断提高，这将成为广告标识行业的有力推动因素。商业连锁经营业态的持续发展与VI系统服务行业的成熟，将有效保证铝塑复合材料行业的持续增长。国内广告标识行业对铝塑复合材料的应用尚在发展之中，目前主要应用于广告灯箱、门面招牌等小型标牌制作领域，随着国内市场对铝塑复合材料的性能的进一步认识，未来在应用规模、应用范围上都将有更为广泛的发展。
（3）铝单板幕墙市场需求趋于稳定
幕墙作为主要的建筑装饰部件，随着建筑业的发展而发展。经过上世纪90年代的高速发展，中国已经成为世界第一大幕墙生产使用国。高端物业建筑幕墙需求面积也将随之大幅增长，为集自重轻、色彩华丽、抗蚀耐久、长期维护成本低等优点的外墙装饰材料——铝单板幕墙提供了市场空间。
虽然自2009年底以来，我国相继出台有关政策对房地产行业进行调控，对建筑业带来一定影响，在我国城市化进程的持续推进的背景下，城镇住宅的自住需求仍将作为刚性需求而保持长期增长，同时，城市化水平的提高亦将不断推动城市商业地产的发展。
（4）出口市场对铝塑复合材料产品的需求
从世界范围看，经济发展较早的欧美国家、韩国、中国台湾地区已自上世纪70年代起就开始使用铝塑复合材料，已广泛应用于商务楼宇、公共设施、居民住宅等建筑装饰中。目前，铝塑复合材料行业在发达国家和地区已进入成熟期，需求增长平稳。同时，广告标识行业对铝塑复合材料的需求出现快速增长。广告标识用铝塑复合材料产品已经替代幕墙构筑用铝塑复合板成为欧美发达地区市场进口的主要产品种类。
东南亚、中东、南美洲、俄罗斯等新兴经济地区投资增长迅速，对各类建材需求量较大，并逐步使用低成本、绿色环保的建筑材料，成为铝塑复合材料产品的新的增长点。
4、行业进入壁垒
（1）技术壁垒
早期铝塑复合材料行业的利润相对较高且技术工艺成熟，复制门槛较低，吸引了大量企业进入，使得行业的企业数量及产能快速扩展，逐步造成普通型板材产品竞争激烈，部分低端产品生产企业面临被淘汰出局的趋势。随着市场对铝塑复合材料质量要求升级及差异化、专业化产品市场需求的不断增加，要求专注专业化、差异化的生产企业必须有较强的技术研发能力，在生产工艺方面保持持续的竞争优势。
目前进入中高端板材产品领域的技术门槛不断提高，作为一个专业化程度较高的细分行业，拥有上述综合能力的板材生产企业的数量是有限的。因此，对于新进企业而言，缺乏行业经验、产品技术含量低的企业，将无法满足市场差异化需求，难以适应该等领域的竞争。
（2）市场壁垒
铝塑复合材料行业的销售渠道和品牌认知度是影响产品市场占有率的重要因素。而建立稳定的销售渠道和树立良好的品牌形象是靠产品持续的高性价比和及时的供货与售后服务来实现的。新进入者获得认同需要长时间的投入和积累，基于长期合作而形成的稳定客户和品牌效应构成新进入者的重大障碍。
（3）管理壁垒
铝塑复合材料生产过程是连续不间断的流水线高速作业，且生产过程中会受到各种外界因素的影响，生产者必须根据外界环境的温度、湿度变化为工艺参数及配料供应准备多套方案，否则产品质量的稳定性会受到影响。而质量长期稳定的保障只可能来源于规范的管理体系和富于经验的队伍，这两者都需要长时间的生产实践经验积累才能建立起来。
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