建筑装饰行业市场格局与利润水平趋势（附报告目录）
1、市场化程度和竞争格局
建筑装饰业在我国有着悠久的发展历史，近年来，伴随着我国经济的快速增长、城镇化步伐加快，我国房地产、建筑业持续增长，建筑装饰行业显现出巨大的发展潜力。建筑装饰行业近年来始终保持较高的增长速度。
相关报告：北京普华有策信息咨询有限公司《2020-2026年建筑装饰行业深度调研及投资战略咨询报告》
2010-2019年建筑装饰行业产值及增速分析
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我国建筑装饰行业市场化运作较早，民营企业是参与行业竞争和推动行业发展的主力军。建筑装饰行业企业自成立起就需要建立同市场机制相适应的管理体制，积极参与市场竞争，逐步形成适应生产力发展水平的生产关系格局。因此，建筑装饰行业在竞争机制、用人机制、激励机制、分配机制等方面已较为市场化。
近年来，随着经济发展水平的不断提高，建筑装饰行业的设计水平、材料加工能力和施工技术水平也不断提高。
总体来看，我国建筑装饰行业处于充分竞争状态，呈现出“大市场、小企业”特点，主要体现在以下几个方面：
（1）行业集中度呈上升趋势
近年来，我国建筑装饰市场日益成熟，下游客户对装饰企业的资质、规模、项目执行能力的要求越来越高，行业中竞争力较差的小型企业逐步被市场所淘汰。行业整体集中度的提升为具有一定规模和业务优势的企业带来新的发展机遇。近年来，在行业持续发展、市场快速扩张的背景下，大型装饰企业的发展速度远高于行业的平均水平，行业集中度快速提高，龙头企业群体逐渐形成。
（2）住宅精装修行业竞争情况
近年来由于批量精装修业务发展迅速，部分侵占了传统家庭住宅散装业务，但目前大部分城市住宅精装修业务仍较家庭住宅散装业务的规模有一定差距。和住宅散装业务不同，批量精装修业务需要装饰企业具有很强的施工组织能力、过程控制能力，两种类型业务的施工组织模式和面向的直接客户均不相同，决定了两种业务类型分别由不同商业模式类型的装饰企业承接，二者通常不形成直接的竞争关系。批量精装修业务目前主要由具有资质的大型建筑装饰企业承接。
目前，部分以公共装饰为主的装饰公司也积极开展精装修业务。随着住宅产业化的推进以及批量精装修细分市场的扩大，将会吸引更多大型装饰企业特别是已上市的装饰企业投入更多资源发展此类业务，未来的市场竞争将更加激烈。
2、行业利润水平及变动趋势
建筑装饰行业发展初期，工程项目利润率较高。受高利润率的吸引，大量企业涌入该行业，使装饰企业数量及工程承接能力总量与工程年需求量相比出现供过于求的现象。特别是在中低端市场，由于业主对设计和施工单位的要求较低，参与的企业实力参差不齐，导致中低端市场的竞争趋于白热化，偷工减料、低价恶性竞标时有发生。近年来，随着建筑装饰行业不断规范，行业竞争渐趋理性，行业利润率逐步开始稳定。
在中高端市场，由于准入起点较高，市场逐步规范和成熟，行业竞争格局趋于理性和稳定，投资充足、技术含量高、施工难度大、施工体量大的中高端项目规范性越来越强，项目利润率水平呈现稳中有升的局面，整体高于行业平均利润率水平。在一些技术含量不高、产品定位较低的建筑装饰低端市场领域，进入门槛相对较低，有大量的企业涌入，竞争较为激烈，“最低价中标”的低层次价格竞争格局普遍存在。低端装饰市场仍以价格战为主导，影响了其利润水平，也给行业的健康发展带来隐患。
在建筑装饰行业中，主要成本包括装饰原材料和劳务用工费用。由于装修项目的原材料种类、劳务工工种较多、工序较多且复杂，因此项目质量与项目最终成本在很大程度上由项目管理能力决定。项目管理控制能力较强的施工企业，能有效降低采购成本、合理规划施工用量、高效配置劳动力资源、提高施工效率、减少浪费。具有成本采购优势、高效项目管理能力和施工效率的企业，将在施工周期、施工质量等方面有较强的竞争力。而通过信息化系统促进施工资源的合理配置，也将大大降低施工成本，提高整体利润率。
与公共建筑装修业务相比，批量精装修业务施工过程中使用的原材料种类和劳务用工工种相对少，项目的标准化和规模化程度较高，因此，更有可能对施工项目进行高效项目管理。基于此，运行良好的批量精装修企业有可能获得更高的利润率。但随着细分行业竞争加剧，以及房地产市场增速放缓，住宅精装修企业的总体利润率水平可能受到影响。
3、行业进入壁垒
（1）行业资质壁垒
目前我国对于施工企业从事工程承包、设计业务设定了相应的资质要求，并对不同资质等级下可以开展的业务类型与业务规模进行了详细的规定。行业主要资质证书的颁发均由政府管理部门负责审核，要求申报企业在规模、经营业绩、人员构成等方面必须全部达到资质所要求的标准才能予以颁发，因上述规定，从事建筑装饰业务存在资质壁垒。
（2）资金实力壁垒
在建筑装饰行业中，装饰企业投标大中型建筑装饰工程，在招投标阶段需要支付投标保证金、工程前期需要垫付前期材料款、施工过程中需要支付材料及劳务采购款、施工完成后要提供质量保证金，因此施工企业通常需要维持大量营运资金以保证项目运行。同时，房地产开发商在施工过程中向承包商支付工程进度款的比例各有不同，在竣工验收后的项目结算周期与款项支付也存在差异，导致单个项目的现金流状况往往在一定时期内体现为净流出。因此，建筑装饰企业要完成多项施工工程，尤其在业务的快速扩张期，需要大量的流动资金作为履约和业务开展的保障，从而要求企业具备较强的资金实力。
（3）标准化能力壁垒
批量精装修业务具有标准化程度较高的特点，在保证质量的前提下为提升工程效率、降低工程成本，业主方会要求建筑装饰企业具有较高的标准化管理能力，从设计、采购、施工管理、成本控制等多方面入手，采用系统化的方法提高标准化水平，在控制成本的同时保证工程质量。标准化水平一定程度上决定了批量精装修企业的业务水平和扩张能力。
（4）从业经验壁垒
建筑装饰行业是先发优势较为明显的行业，丰富的行业经验与成功的装饰施工案例是建筑装饰企业取得客户信任的决定性因素之一。特别是在批量精装修领域，由于项目规模大，项目质量要求高，管理相对复杂，且项目执行标准化程度高，需要建筑装饰企业充分利用自身经验，在保持较高性价比的前提下保证工程交付质量和交付进度。随着行业的发展和居民消费维权意识提升，地产公司对实际购房人的投诉压力和可能引发的不良影响更为重视，进而对装饰企业的工程质量要求越来越高，新的行业进入者难以在短期内实现这一目标，形成较强的从业经验壁垒。
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7.4建筑幕墙装饰行业发展趋势及市场前景分析
7.4.1建筑蒂墙装饰市场驱动因素
7.4.2建筑蒂墙装饰市场容量预测
7.4.3建筑蒂墙装饰市场发展趋势

第8章:建筑装饰行业代表性企业发展布局案例分析
8.1本报告分析的企业主要指标对比
8.2建筑装饰行业领先企业经营分析
8.2.1A公司
（1）企业发展简况
（2）企业经营情况
（3）企业核心竞争力分析
（4）企业主要工程项目分析
（5）企业核心竞争力分析
8.2.2B公司
（1）企业发展简况
（2）企业经营情况
（3）企业核心竞争力分析
（4）企业主要工程项目分析
（5）企业核心竞争力分析
8.2.3C公司
（1）企业发展简况
（2）企业经营情况
（3）企业核心竞争力分析
（4）企业主要工程项目分析
（5）企业核心竞争力分析
8.2.4D公司
（1）企业发展简况
（2）企业经营情况
（3）企业核心竞争力分析
（4）企业主要工程项目分析
（5）企业核心竞争力分析
8.2.5E公司
（1）企业发展简况
（2）企业经营情况
（3）企业核心竞争力分析
（4）企业主要工程项目分析
（5）企业核心竞争力分析

第9章:建筑装饰行业发展趋势前景及投资机会分析
9.1中国建筑装饰行业发展潜力评价
9.1.1行业发展促进因素总结
9.1.2行业发展制约因素总结
9.1.3行业发展潜力评价
9.2中国建筑装饰行业发展前景预测
9.2.1中国建筑装饰行业市场容量预测
9.2.2中国建筑装饰行业发展趋势预测
9.3中国建筑装饰行业投资特性分析
9.3.1行业进入壁垒分析
9.3.2行业投资风险预警
(1）建筑装饰行业政策风险
(2）建筑装饰行业宏观经济波动风险
(3）建筑装饰行业市场竞争风险
(4）建筑装饰行业人力资源风险
(5）建筑装饰行业其他风险
9.4中国建筑装饰行业投资价值与投资机会
9.4.1行业投资价值分析
9.4.2行业投资机会分析
9.5中国建筑装饰行业投资策略与可持续发展建议
9.5.1行业投资策略分析
9.5.2行业可持续发展建议
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